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Zahvalnica

UdruZenje novinara Srbije i UNICEF Srbija zahvaljuju se saradnicama koje su radile na ovoj
analizi: novinarki Dragani Pejovi¢, koja je analizirala deciji televizijski program, razgovarala
sa urednicima televizija i uobli¢ila analizu i novinarki Kristini Kovac, koja je istrazivala
regulativu u regionu, zemljama Evropske unije i praksu tamosnjih regulatornih tela i emitera,
prof. dr. Ani PeSikan i Jeleni Joksimovi¢ koje su analizirale stavove i misljenja dece i roditelja
o televizijskih programima namenjenim deci. Dugujemo im zahvalnost zbog posve¢enog rada
I truda koji su ulozile kako bi analiza bila sveobuhvatna i korisna televizijskim emiterima,
regulatornim telima, stru¢noj javnosti, a na dobrobit dece i njihovih roditelja.

Posebno se zahvaljujemo Regulatornom telu za elektronske medije Srbije zbog mogucénosti
koris¢enja podataka 24-Casovnog nadzora (redovnog monitoringa) televizija sa nacionalnom
frekvencijom i Agenciji Nielsen Audience Measurement koja nam je omogucila koris¢enje
podataka o gledanosti decijih programa.

Veliku zahvalnost dugujemo Ministrastvu prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja, posebno
Biljani Lajovi¢, koordinatorki Jedinice za prevenciju nasilja u Ministarstvu, osnovnim
Skolama ,,Sveti Sava“ i ,,Sreten Mladenovi¢ Mika“ iz Nisa, ,,Jelica Milovanovi¢* iz Sopota,
,Petefi Sandor i ,,Ivo Lola Ribar* iz Novog Sada, ,,Mihajlo Pupin® iz Veternika, ,,Veljko
Petrovi¢™ iz Begeca®, ,,Vozd Karadorde* iz Jakova, ,,M.P. Alas* i ,,Lazar Savati¢* iz
Beograda. Bez njihove pomo¢i ne bismo dosli do velikog broja dragocenih ispitanika — dece i
roditelja, ¢ije ucestvovanje i odgovori su od posebnog znacaja za utvrdivanje stanja i
unapredenje ponude i kvaliteta televizijskih programa za decu u Srbiji, $to je krajnji cilj ove
analize.
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| VAZNOST UTICAJA TELEVIZIJE KAO MEDIJA

“Od svih znakova koji mogu uticati na ponasanje u bilo kom trenutku,
nijedan nije tako cest kao akcija drugih.”

Albert Bandura

Televizija je audio-vizuelni medij koji je danas toliko rasprostranjen, da je tesko
pronaci i jedno domacinstvo bez televizijskog prijemnika gotovo bilo gde na planeti. Brojna
su istrazivanja koja se bave uticajem ovog medija i sva pokazuju da, ¢ak i u onim kulturama u
kojima su racunari veoma zastupljeni, popularnost televizije ne opada (Lemis, 2008).
Gledanje televizije je naj¢esce kucéna aktivnost, nesto §to roditelji prihvataju i odobravaju bez
obzira na uzrast deteta. Istrazivanja pokazuju da deca Cesto gledaju televiziju sa bracom i
sestrama, kao i sa prijateljima vr$njacima. U tim situacijama interakcija vezana za sadrzaj koji
se gleda je bogatija i sluzi kao izvor informacija i znanja o brojnim fenomenima koje deca
gledaju na TV (Alexander, Sallayane Rayan & Munoz 1984, prema Lemis, 2008).

Mediji su jedan od vaznih agenasa socijalizacije dece i mladih. Nijedan od medija, pa
ni televizija, nije sama po sebi dobar ili lo$ agens socijalizacije. Istrazivanja pokazuju da
kvalitet tog delovanja zavisi od sadrzaja koje nudi (Lemis 2008). Ono $to je vazno istaéi jeste
da je televizija veoma prisutan i mo¢an medij 1 da u velikom obimu uti¢e na poimanje
stvarnosti kod dece i decije razumijevanje fenomena koji se prikazuju. No, deca, posebno u
mladem uzrastu rado prate programe koji su im namenjeni, njithovu paznju veoma lako
okupiraju lako pamtljive radnje, koloritni likovi i vesele melodije.

U ranim uzrastima deca ne razlikuju stvarnost od fantazije prikazane na televiziji, pa

je u tim periodima njihov stepen identifikacije i udubljivanja u sadrzaje josS veci. Ovaj stepen
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uzivljavanja u sadrzaje jos je vec¢i ukoliko je u saglasju sa kulturom, okruzenjem, ili nekim
uverenjem sa kojima dete ve¢ ima iskustva. Identifikacija sa televizijskim likovima moze da
poprimi razli¢ite forme, nekada je to identifikacija zasnovana na stvarnom polozaju deteta, a
nekada je to identifikacija zasnovana na zeljenom polozaju ili statusu, dok se nekada deSavaju
1 parasocijalne situacije, kada se dete ponasa kao da poznaje i oseca prijateljstvo prema
izmiSljenom televizijskom liku. U niZem uzrastu gotovo u svim istrazivanjima dosledno se
dobija nalaz o identifikaciji po polu, tj. da se decaci identifikuju sa muskim, a devojcice sa
zenskim likovima (Hoffner, 1996 prema Lemis, 2008). Mnogi itrazivaci u ovoj oblasti tvrde
da svi televizijski zanrovi mogu pruzati modele za prosocijalno ponasanje. U jednoj studiji u
SAD analizirana je korelacija izmedu gledanja odredene serije 1 pokazane kooperativnosti,
saradljivosti, empati¢nosti i u¢es¢a u kreativnim igrama, i utvrdene su znacajne veze. Serija se
zove “Susedstvo g. Rodzera” i predstavlja seriju u kojoj dominiraju pozitivne vrednosti, a
tema su joj svakodnevne situacije kroz koje glavni lik provodi decu deleéi svoja emocionalna
iskustva (Fish, 2004, prema Lemis, 2008).. Istrazivaci su se zatim zapitali da li je oponasanje
negativnih oblika ponasanja ipak zastupljenije kod dece. Analize uradenih istrazivanja nisu
potvrdile ovu pretpostavku, ve¢ je potvrdeno da deca u velikoj, ali 1 jednakoj meri, oponaSaju
I pozitivne i negativne modele.

Postoje nalazi koji ukazuju da je gledanje televizije u negativnoj korelaciji sa decijim
postignué¢em na testovima kretivnosti (MacBeth 1996, Singer 1993, prema Lemis, 2008), no

zbog konteksta u kome su radena njihove nalaze je potrebno uzeti sa rezervom.

1. Mehanizam preko kog televizija ostvaruje svoj uticaj: ucenje po modelu

Za ucenje po modelu, kao jedne od metoda ucenja (A. Bandura, 1961), koristi se
nekoliko razli¢itih termina: imitacija, ucenje putem posmatranja, observaciono ucenje, u¢enje
po modelu (modeliranje), u¢enje putem identifikacije (poistovecivanje). Ti razli¢iti termini
opisuju jedinstven metod uc¢enja: uci se na taj nacin Sto se nesto novo (neki obrazac
ponasanja) vidi kod drugih, pa se pod odredenim uslovima ponavlja i prisvaja, i tako dolazi
do novog ucenja. Istrazivanja pokazuju da je veéa verovatnoca da ¢e se model ponasanja
usvojiti ako postoje sledeci uslovi:

a) velika ucestalost modela: pre ée se usvojiti dominantni model ponaSanja, onaj sa
kojim se deca Ceto srecu, nego obrasci na koje nailaze retko i sporadi¢no. Dakle, vecu Sansu
za usvajanje modela ponasanja imaju oni koji se nude u programima koji se ¢esce repriziraju,

ili programi koji imaju veliki broj epizoda i sezona;



b) kulturna ukorenjenost modela: pre ¢e biti usvojeni oni modeli koji su u skladu sa
modelima karakteristi¢nim u kulturi u kojoj se javljaju;

C) postojanje socijalne podrske i nagradivanje odredenog modela ponasanja:
ukoliko lik u seriji ne trpi nikakve posledice zbog nekog loSeg postupka, Stavise ima koristi od
tog ponasanja, verovatnije je da ¢e deca oponasati sli¢no ponaSanje;

d) procena onog ko uci po modelu da ¢e imati neku dobit (nagradu, socijalno
prihvatanje) ako usvoji dati model ponasanja;

e) motivisanost onog ko uci da usvoji dati model: deca Zele da izgledaju ili da budu
kao neki od junaka iz tv programa;

f) socijalni ugled (moé, prestiz) koji ima osoba koja pokazuje odredeni model
ponasanja: pre ¢e se usvojiti ponasanje onoga ko je mocan, ugledan i znacajan u odredenoj
sredini, nego onoga ko je li¢nost sa nizim socijalnim polozajem (zbog ¢ega je vazno da likovi
koji pripadaju marginalnim grupama imaju status vodecih, glavnih likova, kao i da svi glavni
likovi pokazuju pozitivan odnos prema likovima koji pripadaju mariginalnim grupama);

9) razumljivost modela ponasanja: ako neko ne razume smisao odredenog obrasca
ponasanja teSko moze da ga prihvati kao svoj 1 oponasa;

h) bliskost modela ponasanja onome ko ga usvaja po polu, uzrastu, socijalnom
statusu: verovatno¢u ucenja po modelu posebno ¢e povecati generacijska bliskost, pa je zato
vazno da likovi u de¢ijim programima budu $to raznolikiji.

Najveci doprinos u definisanju uc¢enja po modelu, kao oblika socijalnog ucenja, daje
Albert Bandura. On prepoznaje razliite vrste modelovanja ponaSanja. Dirketno modelovanje
je zapravo ugledanje na model koji je ziv i prisutan u zivotu deteta. Simbolicko modelovanje
je ono kojim se, zapravo, naSe istrazivanje bavi, a Bandura ga definiSe kao ugledanje na uzore
iz simbolickih prikaza kao $to su knjige, filmovi, igre i televizija. Simbolicki model je
zapravo slikovna reprezentacija nekog ponasanja. Postoje zapravo Cetiri mehanizma koji

omogocavaju sve navedene vrste modelovanja i to su: obracanje paznje, koji je veoma vazan

u odnosu na televiziju, jer ona uspeva da veoma brzo zarobi paznju i zadrZi je na sadrzaju.
Zatim, kada se neki sadrzaj primeti mora se zadrZati, tako da je drugi mehanizam pamdenje

kroz verbalni ili slikovni reprezent. Sada se ta reprezentacija mora transformisati u ponasanje,

tako da ono bude §to sli¢nije modelu, pa poslednji mehanizam pociva na motivaciji 1

podrazumeva da osoba mora imati dovoljno podsticaja da imitira odredeni model.

U klasi¢nom eksperimentu sa lutkom Bobo, Bandura demonstrira kako se modeluje
agresivno ponasanje. Deca u prvoj eksperimentlanoj grupi (tzv. agresivna grupa) posmatraju
odrasli model koji pokazuje agresiju prema lutki. Nakon toga kada su deca u situaciji da budu
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u blizini lutke oni demonstriraju isto takvo ponasanje, za razliku od kontrolne i druge

eksperimentalne (tzv. neagresivne) grupe. Naime, ovo su nalazi do kojih je Bandura sa

saradnicima doSao (Bandura, Ross, Ross, 1963):

deca koja su posmatrala agresivne modele pokazuju mnogo vise agresivnih postupaka
prema lutki od dece iz kontrolne i neagresivne grupe;

agresija koja nije bila imitirana i koja se pojavljivala sporadi¢no bila je prisutnija u
grupi dece koja su oponasala agresivne modele;

devojcice iz agresivne grupe pokazuju vise znakova fizi¢kog nasilja ukoliko je model
bio muski, a vise verbalnog ukoliko je model bio Zenski;

decaci ¢eSce imitiraju istopolne modele nego devojcice;

decaci vise od devojCica imitiraju fizicku agresiju, neka manja razlika je pronadena u
odnosu na verbalnu agresiju u korist devojcica;

nagradivanje modela za agresivno ponasanje takode jace ucvrscuje agresivno

ponasanje ispitivane dece.

Ovi nalazi uzburkali su javnost 1 jo§ uvek su veoma aktuelni i Cesto citirani kada se

upucuje bilo koja kritika televiziji i televizijskim sadrzajima. Neki nalazi pokazuju da je

korelacija izmedu gledanja televizije i agresivnosti visoka i pozitivna, ali istrazivanja uticaja

agresivnih sadrzaja na televiziji na decu nisu jednoznac¢na. Neki autori smatraju da je vazno

ispitati druge vrste modelovanja ponasanja i da se u pozitivnim modelima mogu traZiti

proaktivna reSenja, umesto produbljivanja problema sa agresijom. Oni navode da posebno

muzicki songovi 1 spotovi koji lako zarobe paznju gledaoca imaju mo¢ da uti¢u na ponasanje.

U svetu su veoma brojna istrazivanja koja ispituju interakcije televizijskih modela i

decije publike. Danas se moZze rec¢i da deca biraju sadrzaje koji se uklapaju u nadogradnju

njihove slike o svetu, tako da se o gledanju televizije sve ¢es¢e govori kao o socijalnoj

konstrukciji. U skladu sa tim, pronadeno je da televizija znacajno utice na deciju konstrukciju

roda i rodnih uloga, rodnog identiteta, seksualnosti, predstava o telu, navika u ishrani,

politicke realnosti i konflikata (Lemis, 2008).
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I O ANALIZI TELEVIZIJISKIH PROGRAMA ZA DECU | REGULATIVI

Decom se u ovoj analizi, a prema kategorizaciji navedenoj u priruc¢niku
. Komunikacija sa decom** smatraju osobe od rodenja do 14 godina i to podeljene u tri
razvojne faze. Od rodenja do Seste godine deca su u ranom razvojnom dobu. Od sedme do
desete godine u srednjem, a od jedanaeste do Cetrnaeste godine u ranom adolescentskom
dobu.

Kori$¢ene su metode: analiza sadrzaja, intervju, upitnik i kvantitativna statisticka
metoda.

Analizirano je u¢es¢e decijeg programa u ukupnom programu televizijskih kanala koji
imaju nacionalnu frekvenciju. Posebna paznja posveéena je sadrzaju programa u odnosu na
nacela: u€esce dece, inkluzivnost osetljivih 1 marginalizovanih grupa, prilagodenost uzrastu,
interakcija, edukativnost.

Analizom su obuhvaéena dva javna servisa- Radio-televiziju Srbije (RTS) i
Radio-televizije Vojvodine (RTV) sa po dva kanala, koji imaju zakonske obaveze
emitovanja programa za decu, kao i komercijalni emiteri: Prva, B92, Pink, Happy | Happy
Kids. Kanali Happy i Happy Kids su u ve¢em delu izvestaja tretirani kao jedan, jer dele
frekvenciju: kanal Happy Kids se emituje od 10.00 do 14.00 casova, a deciji medijski sadrzaj
na tim kanalima je isti i emituje se bez prekida kada program Happy Kids, jedini
specijalizovani deciji kanal sa nacionalnom pokrivenos¢u, ulazi u termin Happy kanala.

Analizirana su i tri kablovska kanala specijalizovana za deciji program: Minimaks,
Ultra i Mini Ultra. Ovi kanali su po brojnosti populacije koja je izloZena njihovom programu
uporedivi sa kanalima sa nacionalnom pokrivenoscu, i njihova gledanost, ima znacajan udeo u
ukupnoj gledanosti decijih sadrzaja. To se posebno odnosi na program za najmladi uzrast (0-
6 godina) koji se veoma malo emituje na kanalima sa nacionalnom frekvencijom.

Na osnovu baze Regulatornog tela za elektronske medije Srbije (REM) i pracenja

programa u okviru redovne programske Seme, analiziran je period od 1.1.2014 do 30.4.2014,

! Kolucki, B, Lemi§, D. (2011) Komunikacija sa decom, Beograd, UNICEF, dostupno na
http://www.unicef.org/serbia/Komunikacija sa decom web.pdf
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sa posebnim fokusom na prvu nedelju februara®. Ova nedelja je odabrana da bi
zastupljenost deCijeg programa bila §to manje optereéena vanrednim okolnostima zbog kojih
je vecina kanal promenila svoju programsku Semu 1 koje su mogle ugroziti validnost 1
postojanost rezultata analize - predizborni period, zimski raspust, prelazak na letnju Semu,
vanredna situacija izazvana poplavama u maju.

Jedinica analize je deciji program pod kojim se podrazumevaju decije drame i TV
filmovi, decije igrane serije i serijali, crtane serije, kratki crtani filmovi za decu, deciji
celovecernji filmovi, deciji kvizovi, muzicke i ostale zabavne emisije za decu, meSovite decije
emisije.

Uzorak je ¢inilo 12 decijih programa.

Na osnovu praéenja programa u odabranoj nedelji i ukupnom analiziranom periodu,
formulisana su pitanja urednicima decijih programa na kanalima sa nacionalnom
pokrivenosc¢u s ciljem da se dode do Kriterijuma kojima se rukovode emiteri prilikom odabira
1 proizvodnje decijeg programa.

Predmet analize su i stavovi dece i roditelja o televizijskim programima za decu.
Podaci prikupljeni u 10 skola (4 seoske/prigradske skole i 6 gradskih) na teritoriji Republike
Srbije, tokom septembra i oktobra 2014. godine, kroz odgovore 458 dece i 412 roditelja (870
ispitanika) daju precizniju sliku o omiljenim sadrzajima i potrebama dece, uticaju koji
televizijski sadrzaji na njih imaju, stavovima i odnosu roditelja prema de¢ijem TV programu.

Analiza je imala za cilj i da se programi za decu stave u kontekst zakonskih i
podzakonskih obaveza emitera. Tako, analiza nudi pregled regulative i prakse emitera i
regulatornih tela u zemljama regiona i Evropske unije.

Nalazi analize programa za decu i zakonske regulative, kao i intervjui sa urednicima
televizijskih stanica, roditeljima i decom, posluzili su za formulisanje preporuka za

unapredenje kvaliteta televizijskog programa koji je namenjen deci i ukljucuje decu.

? Kontrolna, poslednja nedelja februara, pokazala je zanemarljiva odstupanja
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i ZAKLJUCCI I PREPORUKE

U analiziranom periodu emiteri su ukupno tre¢inu svog programa posvetili sadrzajima
za decu. Medutim, najveéi procenat, 65%, od ukupno emitovanog programa za decu
¢inili su crtani filmovi. Primeéeno je da najmanji udeo crtani filmovi imaju u programima
javnih servisa, RTS-a i RTV-a.

Neretko u crtanim filmovima dominira nasilje, pa se logi¢no namece pitanje motiva
emitera da promovisu takve sadrzaje.

Uocen je manir da se de€iji sadrZaji emituju u vikend blokovima od po nekoliko
sati, $to na kraju daje zadovoljavajuéi udeo deéijeg programa u ukupnom programu.

Veca je zastupljenost stranih sadrzaja od domacih, s tim da je strana produkcija skoro
iskljucivo deo decijeg programa komercijalnih i kablovskih emitera, a domaca javnih servisa.
Uravnotezenija slika se dobija tek ukoliko se govori o ukupno emitovanom decijem programu
stranog 1 domaceg porekla.

Posto strana proizvodnja dominira u statistici sadrzaja na svim kanalima, sem javnih
servisa, otvara se pitanje promocije autohtone kulture i vrednosti.

Analiza je pokazala da dva javna servisa nude Zanrovski najraznovrsniji sadrzaj, ali da
program nije jednako raznovrstan kada je u pitanju prilagodenost razli¢itim uzrastima.

Javni servisi i komercijalni emiteri sa nacionalnom frekvencijom najmanje nude
sadrzaje za uzrast 0d 0-6 godina. Najveéi broj emisija prilagoden je uzrastu od 7-10 godina, a
zatim uzrastu od 11-14 godina uz napomenu da komercijalne televizije imaju vrlo oskudan
program prilagoden deci te dobi. Najveci deo programa kablovskih kanala prilagoden je
uzrastima od 0-6 1 7-10 godina.

Najveci broj emisija sa u¢eS¢em dece emitovan je na javnim servisima.
Programski sadrZaji u kojima su deca ucesnici nisu emitovana na kanalima Happy Kids, B92 1
kablovskom kanalu Minimaks.

U celokupnom posmatranom programu uocene su dve emisije od kojih je jedna
prilagodena za decu sa smetnjama u razvoju i invaliditetom, a druga govori o ovoj deci i ona
su ucesnici programa. Obe se emituju na kanalu javnog servisa RTS 2. U¢eSce dece sa
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smetnjama u razvoju i invaliditetom u programu pogodnom za uzraste mlade od ranog
adolescentskog doba ne postoji. Deca iz marginalizovanih grupa nisu vidljiva u de¢ijem
programu.

Vecina emitovanog decijeg programa nema interaktivni karakter, niti podstice
razmiSljanje ili uestvovanje gledaoca u temi.

Zivot na selu predstavljen je svega u dva, reprizirana, serijala: Pri¢e iz Nepri¢ave i
Neven (oba se emituju na RTS-u).

Kao najzastupljenije teme u decijim programima nalaze se: magija, transformacija,
cudovista, zatim nasilje i borba protiv zla, a uoceno je da najmanje ima decijeg programa
koji se bavi higijenom, zdravljem, ishranom.

Bitno je navesti i da kanali sa nacionalnom pokriveno$¢u, osim javnih servisa RTS-a i
RTV-a, nemaju urednike decijih programa iako taj program emituju. Odgovorni u
televizijama ne prepoznaju svoju nadleznost za ovaj segment programa, tako da je skoro
nemoguce do¢i do odgovora u vezi sa deCijim programom Koji emituju.

Najve¢im nedostatkom decijih programa javnih servisa dale bi se smatrati brojne
reprize starih emisija. Takode, na kablovskim i komercijalnim kanalima sa nacionalnom
pokrivenoi¢u veéina emisija je reprizirana. Cak i ako je re¢ o premijernom emitovanju na
pocetku nedelje, emisije su tokom posmatranog perioda ponovo emitovane. U oba javna
servisa urednici ne dozZivljavaju reprize kao nedostatak, ve¢ potrebu da se novim
generacijama predstave vanvremenske vrednosti, ovdasnja tradicija i kultura. Jedan od
odlucuju¢ih momenata za repriziranje je, kazu u javnim servisima, popularnost u vreme
premijere 1 procena da nova publika treba da upozna te sadrzaje kako bi bili sacuvani od
zaborava.

Rezultati pokazuju da veéina dece u Srbiji ¢esto gleda televiziju i da ne prate
isklju¢ivo decije programe. Naime, jedan deo dece izjavljuje da su im siromasni decji
programi, pa da zato gledaju “Animal planet”, “History channel”, “Discovery” i sportske
kanale.

Nalaz da devoj¢ice provode znac¢ajno viSe vremena u gledanju televizije je u skladu
sa rezultatima drugih istrazivanja koja pokazuju da decaci provode vise vremena u koris¢enju
raCunara 1 da se kod njih znacajno ¢es¢e javlja zavisnost od raCunara (Cao & Su, 2006;
Bugarski, 2004).

Utvrdeno je da znacajan deo dece prati i sadrZaje koji nisu primereni njihovom uzrastu
vec su sadrzaji koje gledaju ostali ukucéani. Ovo se pre svega odnosi na emisije zabavnog
karaktera, muzicka takmicenja, kvizove i igrane serije, kako domace tako i strane. Verovatno
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je da roditelji u vecoj meri daju socijalno pozeljne odgovore, ili ne prate dovoljno Sta njihova

deca gledaju, kada je u pitanju primerenost programa koji deca prate. Roditelji, naime, navode
da deca cesce gledaju deciji program, a rede sve §to gledaju ostali ukucani ili sve na televiziji,
nego §to to navode deca.

Deca iz seoskih i prigradskih sredina ¢eS¢e navode da na televiziji prate sve $to prate i
ostali ukuc¢ani, od dece koja zive u gradskoj sredini. Ovde ostaje otvoreno pitanje zasto je to
tako, da li je to rezultat manje ponude kulturnih, zabavnih, sportskih i drugih sadrzaja u tim
sredinama, ili je re¢ o manjoj osvescenosti roditelja o uticaju televizije na decu i njihovo
poimanje sveta, ili je neki drugi razlog po sredi. To ostaje kao tema za neko buduce
istrazivanje.

Roditelji ne prate dovoljno $ta im deca gledaju na televiziji, niti s njima
dogovaraju i planiraju Sta ¢e gledati: skoro 80% dece izjavljuje da samo bira §ta ¢e gledati
na televiziji, a oko 70% roditelja navodi da ne bira detetu Sta ¢e gledati, ali da prati Sta dete
gleda, a tre¢ina navodi da ne zna koje emisije njegovo/njeno dete prati na televiziji. Kada se
ovome nalazu doda nalaz da tre¢ina roditelja uvida koliko televizija moze biti snazan agens
socijalizacije 1 stoga uticati na stavove i identitet dece, da roditelji procenjuju uticaj decijih
TV sadrzaja kao osrednji, ocito je da bi trebalo raditi na osves¢ivanju roditelja kada je pitanju
uticaj televizije na decu. Nalaz da deca roditelja sa viSom $kolskom spremom manje
vremena provode gledajudi televiziju od dece roditelja sa niZom Skolskom spremom U
skladu je sa nalazom da vise obrazovani roditelji pokazuju manje zadovoljstvo TV sadrzajima
za decu 1 o€ito u skladu sa tim pokuSavaju da interveniSu u decije gledanje tv, organizuju im
slobodno vreme na neke druge nacine, ¢eS¢e od roditelja koji su niZeg obrazovnog statusa.

Od svih roditelja koji su odgovorili na upitnik, svega %4 ¢ine o¢evi, a ¥4 majke.
Zanimljivo je razmisliti o ovom podatku i §ta nam on govori. Vrlo verovatno da je on rezultat
toga $to se o¢evi manje bave decom, tj. uobicajenog stava (i prakse) da su deca majcina briga,
tj. da se majke uglavnom bave decom, njihovim obrazovanjem i drugim aktivnostima, da ih
viSe prate 1 bolje poznaju. Kada se pogledaju analize udzbenika za osnovu skolu, vidise daiu
novim generacijama udzbenika, gde se zene mnogo ¢esce srecu u profesionalnim ulogama
nego u starim udzbenicima (gde su bile dominantno prikazane kao majke i domacice), jos$
uvek se srece stereotipna slika da se samo majka bavi decom 1 brine o njima (PeSikan 1
Marinkovi¢, 1999). Naravno, nije problem $to se majka bavi decom, to je sasvim prirodno, ali
bi bilo dobro da su i o¢evi ukljuceni u tu brigu, jer je zenama problem da pomire svoje

profesionalne i privatne uloge, posebno bez sistemske drustvene pomoci.
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Omiljeni TV sadrZaji deci ostaju crtani filmovi (najpopularniji su oni koji se
prikazuju na B92: “Sunder Bob Kockalone”, “Strumfovi”, “Pingvini sa
Madagaskara”,”Kung Fu Panda”). lako ih navode kao omiljeni program, deca napominju
da se mnogi crtani filmovi ¢esto repriziraju i da deo njih nije u skladu sa njihovim uzrastom
(“bebeci su”), pa zbog toga interesovanje preusmeravaju na serije namenejne tinejdzerima,
listom strane proizvodnje (“Big time rush”, “iCarly”, “Victorius™...).

Neka deca navode prednosti gledanja programa na engleskom jeziku, jer im pomaze U
ucenju jezika, dok druga prepoznaju da bi bilo potrebno da deciji programi oslikavaju nacin
zivota koji je u skladu sa domacim kontekstom i izjavljuju da nedostaje TV sadrzaja za
decu na srpskom jeziku. Deca takode primecuju da je u nekim crtanim filmovima
sinhronizacija loSeg kvaliteta $to je joS jedan od njihovih argumenata da je potrebno vise
emisija na srpskom jeziku.

Vazno je istac¢i da i deca i roditelji kao veoma kvalitetne navode emisije starije
proizvodnje, najcesce su to stare decije emisije prikazivane na RTS (“Muzicki tobogan”,
“Fazoni i fore”, “Metla bez drske”, “Carobni autobus” itd). Roditelji zapaZaju da je potrebno
viSe emisija koje ¢e po sadrzaju i formi biti slicne pomenutim starim emisijama, ali da budu
savremene produkcije. Veliki broj roditelja primecuje da su deciji programi domace
proizvodnje zastareli i da su zato manje interesantni deci. Isticemo da se kao jedan od
aspekata zastarelosti programa moze navesti potencijal za interaktivnost, naime komunikacija
TV sadrzaja sa decom. Ovo roditelji prepoznaju kao problem kada je re¢ o komercijalnom
aspektu TV programa (“uspesno komuniciraju kada treba da prodaju igracke”). Ogroman broj
dece na pitanje kako unaprediti decije TV programe navodi aspekt interaktivnosti 1 pominje
da je potreban ve¢éi broj kvizova sa u¢eséem dece. Interaktivnost u TV sadrzajima
omogucava se 1 pitanjima koje likovi/glumci/voditelji programa mogu postaviti deci koja od
kuce prate taj sadrzaj, ili kada se tokom emisije pozivaju deca na neku vrstu akcije (“ajde da
oVo otpevamo zajedno”,”a sada svi na noge pa da vezbamo zajedno”, “a Sta vi mozete da
uradite u vasoj ulici da bude manje Zivotinja bez sklonista tokom zime” itd.).

Zadovoljstvo TV programima je veée kod dece nego kod roditelja, Sto je o¢ekivan
rezultat. No, i dalje postoji veliki raskorak izmedu pokazanog nezadovoljstva roditelja TV
programima 1 njithovog izvestavanja o koli¢ini vremena koje deca provode pred televizijom.
Postoji vise mogucih objasnjenja za ovaj rezultat, jedno moguce objasnjenje je da roditelji
nemaju izbora i da gledanje televizije smatraju kao pomo¢ u ¢uvanju dece.

Najslabija tacka decijih TV programa je svakako vaspitno-obrazovni potencijal i
to prepoznaju i1 deca i roditelji. Zabavnost 1 brojnost TV sadrzaja je najbolje ocenjena, dok
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aspekti koje prepoznaju kao prostor za unapredenje su: raznovrsnost, primerenost de¢ijem
uzrastu, kvalitet, vaznost za obrazovanje, primerenost socio-kulturnom kontekstu, vaspitne
poruke koje Salju. Ono $to je jos$ jedna strana TV decijih programa koja je veoma malo
razvijena, i po misljenju roditelja i po misljenju dece je inkluzivnost TV sadrzaja. Raznolikost
glavnih likova je ocenjena veoma nisko, naime i deca i roditelji prepoznaju da su u decijim
TV programima veoma malo zastupljeni drugi i drugaciji, tj. pripadnici razliitih
drustveno marginalizovanih grupa (osobe sa smetnjama u razvoju i invaliditetom, pripadnici
etnickih, rasnih i nacionalnih manjina, osobe iz siromasnih porodica, osobe sa sela). Ovo je
ozbiljan nalaz, posebno kada se uzme u obzir da je neophodno stvarati inkluzivno okruzenje
kako u $koli, tako i u medijima, i de¢ijem okruzenju da pripadnici socijalno marginalizovanih
grupa ne bi bili diskriminisani. Diskriminacija je ako postoje ,,beline®, tj. nijedan od likova u
tv programu nije po neCemu drugaciji. Bez prisutnosti drugog i drugacijeg u decijem
okruzenju, ne moze se razvijati tolerancija na razliitost, razumevanje i uvazavanje
razlicitosti.

Analiza je, dakle, pokazala da je potrebno znac¢ajno unaprediti decije TV
programe u Srbiji, pre svega da budu savremeniji, interaktivniji, participativniji i
inkluzivniji sa Sto veCom ucestalos¢u domace produkcije i proizvodnje u nacinalnom
socio-kulturnom kontekstu i sa decom koja rastu u Srbiji.

Sadrzaj decijeg programa pokazuje da emiteri moraju biti odgovorniji za program koji
emituju, a regulatorno telo da vise paznje posveti kvalitetu samog programa. Tim pre $to
nadzor ne postoji nad specijalizovanim kablovskim programima za decu osim u vidu
odgovora na retke predstavke roditelja.

Zakonska regulativa u Srbiji i podzakonski akti regulatornog tela, omoguéavaju REM-
u delovanje i u tom pravcu.

REM prati emitovanje programa i ima moguénost neprekidnog uvida u sadrzaje dok
istovremeno detaljnije ureduje oblast podzakonskim aktima i odlucuje o dodeli nacionalnih

frekvencija.
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PREPORUKE koje prozilaze iz nalaza analize:

- Povecati prozvodnju i emitovanje sopstvenog decijeg programa Koji odgovara socio-
kulturnom kontekstu i deci koja rastu u Srbiji. Sopstvena proizvodnja nudi mnostvo
sadrzajnih i zanrovskih moguénosti koje pojadinacni program mogu da ucine
drugacijim, omoguéava integrativni pristup i raznovrsnost sadrzaja. Visoka gledanost
domacih programa argument su vise.

- Pojacati vaspitno-obrazovnu ulogu decijih TV programa. | deca i roditelji pominju
da je potrebno vise kvizova, ali i putopisnih emisija i emisija o nauci, prirodi,
Zivotinjama, sadrzaja koji im pomazu u u¢enju i Skolovanju

- Povecati inkluzivnost u decijim TV programima. Programi za decu moraju da sadrze
,,drugo i drugacije “, odnosno u njima treba da se pojavljuju razliciti likovi,
ukljuc¢ujuéi 1 predstavnike druStveno marginalizovanih grupa i kao nosecih, glavnih
likova i kao sporednih. U programima deca treba da uéestvuju kao glumci, istrazivaéi,
gosti.

- Povecati interaktivnost decijih TV programa. Sadrzaji koji se proizvode za decu 1
prikazuju treba da budu osetljivi za probleme i pitanja dece, i da budu relevantni za
deciji razvoj sa aspekta vaspitno-obrazovnog potencijala koji imaju. Vazno je da ih
sama deca opazaju kao relevante za njih. To se moze posti¢i pravljenjem emisija koje
¢e doticati aktuelne probleme dece, obradivati teme aktuelne za decu u Srbiji i
regionu i domaci socio kulturni kontekst, gde ¢e deca imati prilike ucestvuju u samim
emisijama i od kuce.

- Emitovati raznovrsne i bogate decije programe. Sve televizijske stanice bi trebalo
da imaju deciji program sa bar jednim delom sopstvene produkcije i to takve da se
osigura raznovrsnija i kvalitetnija ponuda emisija na razli¢itim kanalima

- Pojacati odgovornost samih emitera za kvalitet decijeg programa koji emituju

- Edukovati roditelje o tome kako bi trebalo da prate i da posreduju sadrzaje koje deca
gledaju na TV. U mnogim domacinstima televizija je ceo dan ukljucena, $to pokazuje
da nema razmisljanja o strukturiranju decijeg vremena, o promisljenoj selekciji
programa koji ¢e se gledati.

- Pojacati monitoring nasilja u TV programima. Posebnu paznju treba obratiti na
nasilje u TV programima na koje se zale roditelji i deca. U tom svetlu, dobija na
znacaju prethodna preporuka o vecoj roditeljskoj brizi §ta im deca gledaju na televiziji,
1 da oni moraju biti ,,filter* za ugrozavajuce 1 neprimerene sadrzaje. JoS je vaznije
sistemsko nastojanje da se sadrzaji koji nisu adekvatni za decije uzraste vidno obeleze
I prikazuju u terminima koji nisu lako dostupni deci, bar mladih uzrasta.

- Pojacati aktivnosti na kontrolnoj ulozi regulatora. Regulatorno telo bi trebalo da

zahteva stroze pridrzavanje podzakonskih akata 1 ve¢u odgovornost emitera za
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sadrzinu programa. Pridavanje ovoj temi znacaja prilikom raspisivanja konkursa i u
procesu donosenja odluka o dodeli nacionalnih frekvencija emiterima, redak je
mehanizam uticaja i na kvalitet de¢ijeg programa.

- Sprovesti istraZivanja kojima bi se ispitali razli¢iti aspekti fenomena televizija i deca,
posebno roditeljska uloga u decijem koriS¢enju televizije; medijska pismenost kod
dece i mladih i kako podsticati njen razvoj; uloga televizije u seokim i gradskim
sredinama; analiza poruka koju pojedine emisije Salju deci, vrednosnog sistema koji
promovisu; analiza glavnih likova — modela koji se deci nude kroz popularne tv
programe, i sli¢no.

v DECIJI PROGRAM KOD SRPSKIH TELEVIZIJSKIH I
KABLOVSKIH EMITERA

Prva polovina 2014. godine nije pokazala velika odstupanja u odnosu na zabelezene
trendove u prosloj godini. Zastupljenost decijeg programa odgovara proslogodi$njoj na skoro
svim kanalima, a s izuzetkom pojedinacnih i malih odstupanja i karakteristike sadrzaja ostaju
iste. RecC je, pre svega, o animiranom programu strane produkcije, sinhronizovanom na srpski
jezik i jednoli¢ne tematike (borba protiv zla, magija, transformacija). Neretko je ¢ak re¢ o
istim crtanim filmovima koji se emituju godinama.

U analiziranom periodu (prva Cetiri meseca 2014. godine) detaljno je prikazana jedna
istrazivacka nedelja, a ti nalazi dodatno su potkrepljeni podacima o gledanosti medijskih

sadrzaja za decu (za prvih Sest meseci 2014. godine).

1. Uéesée decjeg programa u ukupnom programu u prvoj polovini 2014. godine

- trendovi u odnosu na prethodnu godinu

U prva Getiri meseca 2014. godine® udeo medijskog sadrzaja za decu u ukupnom
emisionom vremenu” javnih servisa i kanala sa nacionalnom frekvencijom uglavnom

odgovara statistici za celu proslu godinu. Medutim treba imati u vidu da se kod TV B92

’REM je do objavljivanja ove analize raspolagao samo podacima za period januar-april 2014. godine
* Emisiono vreme je period u kome odredeni kanal emituje program, odnosno sve sadrzaje, bez izuzetka po bilo kom
kriterijumu, 24 sata 365 dana
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ucesce decijeg programa duplo povecalo, a Pinka i Prve dvostruko smanjilo. Od 1. januara do

30. aprila 2014. godine na javnim servisima i kanalima sa nacionalnom pokrivenoséu

prikazano je ukupno 54.580 minuta decijeg program, odnosno 31,32% emisionog vremena

svih kanala.

Kanal Happy Kids emitovao je ukupno 11 dana, 11 sati i 23 minuta decijeg programa.

Slede B92 sa 7 dana i 33 minuta, Happy sa 5 dana, 6 sati i 2 minuta, RTS 2- 4 dana, 20 sati i
33 minuta, RTV 1- 4 dana, 14 sati i 43 minute, RTV 2- 1 dan, 22 sata i 21 minut, RTS1-1

dan, 12 sati i 21 minut, Prva- 1 dan, 4 sata i 53 minute i Pink sa 1 sat i 21 minut.

GRAFIKON 1°: Zastupljenost deCijeg programa u emisionom vremenu
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Poredenjem statistike iz 2013. godine i rezultata ove analize moguce je zapaziti jo$

neke trendove. Sadrzaji strane produkcije u prosloj godini su na kanalima javnog servisa

bili drasti¢no viSe zastupljeni (na RTS 1 58,7%) u odnosu na trend s pocetka 2014. Na

prvom kanalu pokrajinskog javnog servisa u prosloj godini je 93% decijeg programa bilo

strane proizvodnje, a od svih premijernih emitovanja u sadrzajima za decu strani crtani

filmovi su ucestvovali sa 60%. RTV na oba svoja kanala u analiziranom periodu ove

godine, ima, naprotiv, manje animiranog sadrzaja od drugih kanala. Reprize su bile vise

zastupljene na oba javna servisa §to je trend i danas. Za razliku od javnih servisa na

programima komercijalnih emitera se udeo crtanih filmova strane proizvodnje ne smanjuje.

>Za RTV 2 ne postoji statistika za 2013, jer je u ovom periodu, REM ovaj kanal pratila segmentirano po jezicima na kojima

se emituje.
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Zatim, kod Pink televizije je uo¢ena retkost i to da se u statistici premijernog programa
sopstvene produkcije pojavljuje deciji program, doduse u skromnom procentu od 0,13%. Radi
se 0 snimcima ili prenosu festivala de¢ije muzike $to je jedini sadrzaj za decu koji se emituju
na tom kanalu.

Happy Kids je kanal koji je sopstvenu proizvodnju programa za decu smanjio sa
15,58% u 2012.na 0,19% u 2013, a pocetak ove godine potvrduje da se trend nije
promenio.

Prema podacima agencije Nielsen Audience Measurement u prvih Sest meseci ove
godine na televizijskim kanalima sa nacionalnom frekvencijom prikazano je ukupno 79.336
minuta decijeg programa. I to na RTS 1 3.630, na RTS 2 10.311, na Prva 2.024, na Pinku 81,
B92 17.195 i Happy i Happy Kids 46.095 minuta. Odnosno, 1, 37% udela u programu RTS 1,
3,91% udela u programu RTS 2, 0,76% za Prvu, 0,03 % za Pink, 6,52 % za B92 i 17,49% za
Happy-Happy Kids.

2. Gledanost i omiljeni sadrZaji

Decije emisije dostizu veoma visoke vrednosti gledanosti §to se najbolje ilustruje
podatkom da najgledanija de€ija emisija - Price iz Nepri¢ave- dostiZe prose¢nu vrednost
gledanosti Dnevnika 2 na RTS 1 kao jedne od najgledanijih emisija na televizijskim
kanalima uopste. Cak i ako se uzme u obzir da je RTS 1 najgledaniji kanal i da deo gledanosti
te emisije proistice i iz tog podatka, odnosno navike roditelja da prate sve $to se emituje na
tom programu, kao i iz ¢injenice da je ne gledaju samo deca nego i roditelji (U vreme Cijeg

detinjstva je proizvedena) gledanost u procentima i dalje ostaje znacajna.
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Tabela 1 : Gledanost decijih programa®

cana\ 212000 AMR |AMR % | SHR % | RCH |RCH % ”k”p’(];itsja"je
DECIJE EMISIJE |RTS 1 255077 3,73%| 16,41%|506.791| 7,42% 3.630
RTS 2 20876 0,31%| 1,73%| 55.994| 0,82% 10.311
PRVA 84559 1,24%| 877%|206.718| 3,02% 2.024
PINK 139.496| 2,04%| 7,19%)|586.914| 859% 81
BO2 107.721| 1,58%| 7,88%|176.678| 2,59% 17.195
Happy - Happy K 63802| 093%| 4,74%|101.585) 1,49% 46.095

Tabela 2: Gledanost kablovskih kanala specijalizovanih za de¢iji program, koji su

predmet ovog istraZivanja

period kanalt’ 22l AMR |AMR % | SHR% | RCH |RCH %
06:00:00 - 19:59:59 {Minimax 31.248| 0,46%)| 1,98%|298.743| 4,37%
Ultra 7.853| 0,11%| 0,50%)]134.150| 1,96%

Mini Ultra 8.488| 0,12%| 0,54%|123.909| 1,81%

Medu 20 najgledanijih medijskih sadrZaja za decu’ nalazi se i 11 emisija koje ¢e biti

predmet detaljnije analize izabrane istrazivacke nedelje u februaru.

® AMR (Average Minute Rating) - prose¢an broj gledalaca u minutnom proseku (primer: ako emisija traje dva minuta, u
prvom minutu je gledalo 100,000 gledalaca, u drugom minutu 200,000 gledalaca, prose¢an apsolutni rejting iznosi
100,000+200,000)/2=150,000).

AMR% - AMR izraZen procentualno u odnosu na posmatranu populaciju (primer: ako posmatramo ukupnu populaciju 4+ u
Srbiji, dakle, 150,000 / 6,896,838 (ukupno stanovnika u Srbiji koji imaju 4 i i vise godina) =2.17 AMR%)

RCH (Reach) - broj jedinstvenih gledalaca koji su gledali emisiju barem jedan minut. (primer: ako je u prvom minutu emisiju
gledalo 100,000 gledalaca, u drugom minutu se pridruzilo jo§ 100,000 novih gledalaca, u tom slucaju ova dvominutna
emisija je imala 200,000 jedinstvenih gledalaca -RCH 200,000; AMR: 150,000) Gledaoci se ne "kumuliraju” iz minute u
minut, ratunaju se samo jednom.

RCH % - broj jedinstvenih gledalaca izraZzen u procentima u odnosu na posmatranu populaciju (primer: 200,000/ 6,896,838 =
2.9 %)

SHR% - udeo u ukupnoj gledanosti svih televizija u periodu trajanja emisije. (primer: ako je u periodu emitovanja emisije u
ukupnom trajanju od 2 min. pored televizora bilo 600,000 gledalaca u minutnom proseku, onda je SHR emisije 150,000
(AMR emisije) / 600,000 (AMR svih televizija - TTV) = 25%)

U tabeli nema RTV1 i RTV2 jer su rezultatiti prikazani samo za kanale sa nacionalnim pokrivanjem

" Podaci agencije Nielsen Audience Measurement
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Najgledaniji sadrzaji za decu (11 emisija od 20) emitovani su na RTS 1. Sledi B92 sa

tri emisije, Prva i Happy Kids sa po dve. Najgledanije emisije prikazane su uglavnom u dane

vikenda i u onom periodu dana kad je najverovatnije da ¢e deca predSkolskog i $kolskog

uzrasta mo¢i da ih prate, ali 1 kada Su na posmatranim kanalima emitovani blokovi decijeg

programa.

Tabela 3: 20 najgledanijih emisija za decu u prvih Sest meseci 2014. godine

redni broj |kanal poCetak |AMR AMR% |SHR% |RCH RCH %

1 RTS 1 11:06:33 | 552280 8,08%| 27,95%| 810.318] 11,86%
2 11:06:10 | 462.460(  6,77%| 21,19%| 722.598| 10,57%
3 11:01:10 | 460.861]  6,74%| 23,22%| 828.562 12,12%
4 11:3357 | 448.454] 656%| 22,38%| 736.395] 10,78%
5 PRVA 13:37:42 | 406.325] 595%| 15,31%|1.119.885] 16,39%
6 RTS 1 11:31:14 | 327.278]  4,79%| 1585%| 632.095] 9,25%
7 12:14:34 | 316.904]  4,64%| 1536%| 669.319] 9,79%
8 SERIJA: MOZE | DRUGACIJE 12:01:14 | 311.961] 4,56%| 1521%| 542.920]  7,94%
9 USIJANE GLAVE 11:00:11 | 298.035] 4,36%| 20,20%| 568.089] 831%
10 BO2 11:45:53 | 297.696]  4,36%| 14,53%| 348.170]  509%
11 RTS 1 11:35:38 | 289.066] 4,23%| 17,49%| 441551] 6,46%
12 BO2 & 11:23:06 | 267.754] 392%| 18,92%| 319.734]  4,68%
13 12:00:18 | 262.011] 383%| 12,97%| 411.981] 6,03%
14 RTS 1 12:42:44 | 245.801] 3,60%| 1521%| 805.963 11,79%
15 12:09:48 | 229.444] 336%| 16,10%| 378.127] 553%
16 B2 CRTANA SERIJA: KUNG FU PANDA nedelja 11:45:26 | 214.744]  314%| 10,42%| 368.871] 540%
17 RTS 1 FILM: SAMPIONSKI DUH utorak 12:33:30 | 198.619] 2,91%| 13,30%| 824.061] 12,06%
18 PRVA FILM: SUMSKI RATNIK ponedeljak [23:28:50 | 188.338] 2,76%| 14,67%| 766.920] 11,22%
19 Happy - Happy K etvrtak  [11:39:15 | 177.128]  2,50%| 10,93%| 231.675]  3,39%
20 Cetvrtak  [12:13:23 | 175.317]  2,57%| 11,14%| 220.294]  3,36%

Na nekim televizijskim kanalima, kao, na primer, na B92 celokupno ucesce u

programu zasniva se na vikend bloku emisija, koje neretko idu u po nekoliko epizoda jednog

crtanog filma, pa nekoliko epizoda drugog, nekoliko epozoda tre¢eg i zatim ispocetka. Sa

novim epizodama, krece niz prvog, drugog, tre¢eg crtanog filma.

Epizode crtanih filmova iz Tabele 3 koji su emitovani radnim danom i u vreme kada

su deca van kuée, reprizirane su tokom vikenda (Planeta Sin, Hantik, Strumfovi...) Jedan

dugometrazni film Sumski ratnik, televizija Prva emitovala je u ponedeljak u 23:28h, u

terminu neodgovarajuéem za decu $to implicira zakljucak da su taj sadrzaj zapravo gledali

odrasli. Ostali najgledaniji sadraji emitovani su u intervalu od 11:00 do 14:00 asova.®

8 o . . . . .
Oznacene crvenom bojom su emisije koje su emitovane i tokom februara
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3. Deciji program u istraZivackoj nedelji (1. do 8. februar)

U posmatranoj nedelji (od 1. do 8. februara) prikazane su 62 razli¢ite emisije (ne
racunajucéi razlicite epizode jedne serije) u ukupnom trajanju od 3 dana 9 sati i 22 minuta.
Udeo decijeg programa u ukupnom emisionom vremenu analiziranih javnih servisa i kanala
sa nacionalnom pokrivenosc¢u je tako iznosio Cak 48,43 %.

Za to vreme prikazane su samo dve emisije nezavisne produkcije. U ukupnom broju
emisija animirane serije ucestvuju sa 44,8% u odnosu na ostale sadrzaje, a 54,83 % sadrzaja je
strane proizvodnje i sinhronizovan na srpski jezik, mada ne uvek do kraja, jer emiteri retko
prevode naslove crtanih filmova (Monster High, Ben Ten, Mis Spajder i decica, Totally
Spies...)

Na tri kablovska kanala Minimaks, Ultra i Mini Ultra prikazano je ukupno 58 emisija,
od cega je 79,3% animiranih, samo jedna domace proizvodnje i nijedna nezavisne produkcije.
Sve su sinhronizovane. Primetno je, takode, da kablovski kanali, emituju vec¢i procenat

sadrzaja prilagodenih najmladem uzrastu - 39, 6% od ukupnog sadrZaja.

3.1 Pregled kanala

Na RTS1 se program za decu emituje izmedu 11:00 1 13:00 sati vikendom s
izuzetkom ,, TV Zabavnika®, desetominutne magazinske emisije za Skolski uzrast koja se
emituje radnim danom izmedu 16:40 i 17:00 sati. U posmatranoj nedelji ukupno je prikazano
3 sata 1 50 minuta programa (8 razliCitih emisija) dok je za prva Cetiri meseca prikazano 1 dan
12 sati 21 minut programa i deset razli¢itih emisija. Osim Pazljivka, serije koja ima za cilj da
decu poduci ponasanju u saobracaju, na RTS 1 nije emitovana nijedna animirana serija ni
film. Za razliku od drugih kanala sa nacionalnom pokrivenos¢u emisije za decu na RTS 1 su
uglavnom sopstvene produkcije (pet od osam prikazanih), dve su u koprodukciji, a jedna
nezavisne produkcije. Sve su domace proizvodnje, a u Cetiri ucestvuju deca. Veéina emisija
na RTS 1 traje pola sata, a nijedna decija emisija ni po drugim kriterijumima (prilagodenosti
oblika, jezika, govora, muzike, humora, zagonetki, zadataka) nije namenjena najmladem
uzrastu od 0 do 6 godina.

Program za decu na RTS 2 emituje se vikendom u periodu izmedu 8:00 i 10:30 sati (u
trajanju od sat i 30 minuta), a radnim danima izmedu 07:15 1 09:30 sati (u trajanju od najvise
sat i po) i ponovo u periodu izmedu 14:00 i 15:45h (u trajanju od najvise sat i po). Ukupno, u
posmatranoj nedelji, za 13 sati i 5 minuta, prikazano je 20 razli¢itih emisija. Za prva Cetiri
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meseca ove godine deciji program RTS 2 trajao je 4 dana, 20 sati i 33 minuta, a prikazano je
29 razli¢itih emisija. Najmladem uzrastu, od 0 do 6, u posmatranoj nedelji prilagodeni su
crtani film Ana Dobri¢ i emisija Na slovo na slovo, koja je jedna od ukupno dve neanimirane
emisije prilagodene tom uzrastu na kanalima sa nacionalnom pokrivenos¢u. Tom uzrastu,
takode, povremeno je prilagodena emisija Zanimanje dete, ako je isti uzrast deteta kojem je
epizoda posvecena.

Osam emisija bilo je strane produkcije. U 10 su uéestvovala deca. Dve emisije su
proizvedene u koprodukciji.

Jedine dve decije emisije, koje se na bilo koji nacin odnose na potrebe dece sa
smetnjama u razvoju i invaliditetom emituju se na RTS 2. | to Razliciti, a isti, emisija u kojoj
su tema deca sa smetnjama u razvoju i Znakopis igrana serija, koja je prilagodena mladima sa
smetnjama u razvoju (kroz nju se uci znakovni jezik, nude reSenja za moguce svakodnevne
situacije) i u kojoj glavni tumaci uloga imaju smetnje u razvoju. Na RTS 2 prikazan je i

najveci broj (5 od 6) dugometraznih emisija dokumentarno-obrazovnog karaktera za decu.

Na javnom servisu RTV 1 od 1. do 8. februara prikazano je ukupno 8 emisija, od kojih
je veéina reprizirana tokom nedelje, a neke i vise puta. Dve su bile animirane i serije strane
produkcije dok su ostale emisije bile domace produkcije. Emisije koje su prilagodene jednom
ili oba uzrasta od 7-10 i 11-14 bilo je pet, a samo dve su bile prilagodene uzrastu od 0-6
godina. Te dve, medutim, nisu bile animirane nego igrane sa uc¢e$¢em dece. Vecina emisija na
RTV 1 (6 emisija) podrazumeva ucesce dece u njima.

Ukupno je prikazano 9 sati i 17 minuta medijskog sadrzaja za decu, a program je
emitovan od 07:05 do 13:30h, pa ponovo od 17:33 do 18:00h (subota) ili od 09:24 do 10:30h
(nedelja), a radnim danima od 09:12 do 09:57h sa izuzetkom srede kada je i u terminu od
12:10 do 12:30h reprizirana jedna subotnja emisija.

U prva Cetiri meseca RTV1 emitovala je ukupno 25 emisija u trajanju od 4 dana, 14
sati 143 minuta ili 3,89 % uceS¢a. Kao i na RTS 1, izmedu dve emisije namenjene deci

povremeno se emituju spotovi i snimci nastupa decijih horova.

Na RTV 2 je u posmatranoj nedelji februara prikazano ukupno 4 sata i 58 minuta
medijskog sadrZaja za decu, od ¢ega su vecina bile reprize programa sa RTV 1. Premijerno je
na RTV 2 prikazan jedino snimak festivala folklornih nastupa dec¢ijih plesnih grupa u trajanju
od pola sata. Na RTV 2 prikazano je ukupno devet razli¢itih emisija za decu od ¢ega suu 5
ucestvovala i deca, a samo jedna je bila strane proizvodnje. Dve su animirane serije, jedna,
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takode, repriza sa RTV 1 (Ben 10), a druga proizvodnje RTS (Pazljivko). Tokom subote
program za decu emitovan je od 14:55 do 16:35h, u sredu od 10:06 do 11:00h, pa od 11:20 do
12:00h, u utorak jedna polucasovna emisija od 8:00h, u ¢etvrtak jedna poluc¢asovna od
19:30h, a u ponedeljak i petak nije bilo decijeg programa.

U prva Cetiri meseca ove godine RTV 2 prikazala je 12 razli¢itih emisija u trajanju od
jednog dana 22 sata 1 21 minuta, odnosno sa 2,2 % uces¢a u programu.

Javni servis RTV 1i RTV 2 emituju programe za mlade, odnosno za uzrast koji izlazi
iz okvira ovog izvestaja (npr, Akademci- za studente). RTV 2 emituje i niz priloga koji se u

programu na jezicima nacionalnih manjina bave zivotom dece unutar tih zajednica.

Kroz program televizije Prva prikazane su ukupno 3 decije emisije - dve animirane za
najmladi uzrast i jedna nezavisne produkcije. Vikendom u periodu od 09:30 do 10:10h i
radnim danima izmedu 06:55 1 07:07h (trajanja 12 minuta) prikazan je sadrzaj ukupnog
trajanja od jednog sata i 24 minuta. Za prva Cetiri meseca prikazane su Cetiri emisije (tri
emitovane u posmatranoj nedelji) u trajanju od jednog dana, 4 sata i 53 minuta. U ukupnom

programu deciji je u prva Cetiri meseca ucestvovao sa 1,01 %.

Na televiziji Pink je za prva Cetiri meseca prikazan samo jedan medijski sadrzaj za
decu, a to je bio snimak festivala Carolija, koji je trajao sat i 21 minut, ali nije prikazan u
istrazivackoj nedelji. Na televiziji Pink to je ¢inilo 0,06 % uce$¢a u programu u

¢etvoromesecnom proseku.

Televizije Happy i Happy Kids dele frekvenciju na nacin da se drugi kanal emituje od

10:00 do 13:55h. Isti animirani program, medutim, bio je emitovan u istrazivackoj nedelji na
toj frekvenciji od 08:15 ili 09:15 do 12:55h vikendom ili izmedu 08:15 i 13:55h radnim
danom. Na taj nacin 1 televizija Happy ostvaruje za prva cetiri meseca ucesce od 6,65 %
decijeg programa u emitovanom programu. Deciji program, odnosno 27 razli¢itih sadrzaja,
¢inilo je 74,79 % u programu Happy Kids, odnosno 11 dana, 11 sati i 23 minuta u prva Cetiri
meseca. Ali budu¢i da je re¢ o istim medijskim sadrzajima za potrebe ovog istrazivanja
tretirani su kao jedan kanal na kome je u posmatranoj nedelji prikazano 36 sati i 34 minuta
decijeg programa (osam i po sati viSe od programa predvidenog za Happy Kids).

Prikazano je 19 razlicitih decijih emisija - jedna serija, jedna igrana emisija sa

ucesc¢em dece, dve poluanimirane kratkog trajanja, jedna dokumentarna i 15 animiranih. Sve
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strane produkcije i sinhronizovane na srpski jezik. Ustanovljeno je ¢esto emitovanje dve ili

vise epizode iste serije za redom.

Televizija B92 emitovala je u posmatranom periodu tri animirane emisije strane
proizvodnje i sinhronizovane na srpski, a u trajanju od 10 sati i 53 minuta. ViSe puta
ponavljane tokom nedelje ove tri emisije emitovane su po nekoliko epizoda za redom, u
trajanju od sat do dva i po. Ovaj kanal emituje deciji program u periodu od 10:20 do 11:30h i
epizode se Cesto repriziraju ¢ak i tokom nedelje. U prva Cetiri meseca TV B92 emitovala je
11 razli¢itih animiranih serija, u trajanju od 7 dana, 33 minuta, Sto ¢ini 6,65 % ucesca decijeg

programa u ukupnom programu.

Na specijalizovanim decijim kablovskim kanalima Ultra, Mini Ultra i Minimaks u
posmatranoj nedelji prikazano je ukupno 58 emisija, od ¢ega 46 animiranih, jedna
neanimirana domace proizvodnje (Zogarije- takmicarske igre za decu, snimak, Ultra) 57
strane proizvodnje, 6 sa uceS¢em dece 1 nijedna prilagodena deci sa smetnjama u razvoju. Na
svim kanalima sve emisije strane proizvodnje bile su sinhronizovane na srpski.

Na televiziji Ultra prikazano je 9 animiranih emisija strane proizvodnje, 3 igrane
serije, jedna poluanimirana, jedna dokumentarna, a u €etiri ucestvuju deca kao glumci.

Na televiziji Mini Ultra, koja od svih posmatranih kanala ima najviSe sadrzaja
prilagodenog uzrastu od 0-6 godina prikazano je 17 emisija, od ¢ega 11 animiranih, dve
dokumentarne i dve u kojima su uloge podeljene izmedu dece glumaca i lutki.

Na televiziji Minimaks prikazano je 26 emisija, sve su bile animirane.

Kablovski kanali prikazuju po 41,4 % sadrZaja (po 24 emisije) za koje se moze rec¢i da
su prilagodene uzrastu od 0-6 ili uzrastu 7-10 godina ili za oba uzrasta i 17,2 % (10 emisija)

sadrzaja prilagodenog uzrastu od 11-14 godina.
Na svim kanalima- kablovskim i sa nacionalnom pokrivenoséu- ve¢ina emisija je

reprizirana. Cak i ako je re¢ o premijernim emitovanjima na po&etku nedelje, tokom

posmatranog perioda su ponovo emitovane.
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Tabela 4: Odnos domace i strane proizvodnje decijeg programa

Proizvodnja | Nacionalni | Kablovski
Domaca 28 1
Strana 34 57

3.2 Prilagodenost uzrastu

Javni servisi u Republici Srbiji i komercijalni emiteri sa nacionalnom frekvencijom
najmanje nude sadrzaje za uzrast od 0-6 godina. Od ukupno 62 svega 12 emisija je
prilagodeno tom uzrastu, a dve od tih emisija Na slovo na slovo (RTS) i Hajde sa mnom u
obdaniste (RTV) nisu animirane niti strane proizvodnje. Medu kablovskim emiterima Mini
Ultra je gotovo u celosti svog programa prilagoden najmladem uzrastu.

Najveéi broj emisija prilagoden je uzrastu od 7-10 godina (31 na kanalima sa
nacionalnom frekvencijom i 24 na kablovskim) dok je uzrastu od 11-14 godina prilagodeno
26 emisija kod emitera sa nacionalnom frekvencijom i RTV i 10 na programu kablovskih
emitera.

Emisije koje mogu biti zanimljive za dve grupe uzrasta (0-6 i 7-10, npr, Volim prirodu
ili od 7-10 i 11-14, npr, Uvek medalja) grupisali smo u obe kategorije.

Na komercijalnim televizijama, s druge strane, oskudan je program prilagoden 1

uzrastu od 11-14 godina.

Tabela 5: Prilagodenost programa razvojnim fazama dece

Uzrast Nacionalni | Kablovski
0-6 godina 19% 41%
7-10 godina | 50% 41%
11-14 godina |42% 17%

Emisijama pogodnim za uzrast od 0-6 godina, primera radi, kategorisane su jos: Tork,
Sumski vilenjak, Strumfovi, Musti, kao i Skoljkice u plavom (za sve uzraste), Mis Spajder i

decica. ..
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Emisijama pogodnim za uzrast od 7-10 godina kategorisane su: Planeta Sin, Price iz
Nepricave, Plava ptica, Pitam se, pitam se, Pingvini sa Madagaskara, Garfild, Zujalica,
Hantik...

Emisijama pogodnim za uzrast od 11-14 godina, izmedu ostalih, smatrane su: Plesna

akademija, Provetravanje, Energija znanja...

Sadrzaji su opisani u Prilogu 1.

3.3 Pristup Zanrovima

Odredeni Zanrovi koji podsti¢u interakciju, na primer kvizovi za decu, nisu u
medijskoj ponudi deci u Srbiji. Isto se odnosi i na decije filmove, drame i zabavni program.
U zanrovskoj strukturi najzastupljenije su animirane serije strane proizvodnje od kojih se neke
(Ben 10) emituju na tri kanala.

Pored 26 animiranih serija na programima sa nacionalnom frekvencijom i javnim
servisima emitovano je 8 igranih serija za decu, jedan dugometrazni crtani film, 2 muzicke
emisije, 8 mesovitih i 7 dokumentarno-obrazovnih.

Zanrovski, program na kablovskim operaterima je jo§ manje raznovrstan. Prikazane su
3 igrane serije, jedan snimak sportskih igara, jedna meSovita emisija i jedan dokumentarni
serijal, u mnostvu animiranog programa.

Crtani filmovi ¢ine 65 % ukupnog programa za decu.
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Tabela 6: Program za decu prema zanru

Zanrovi Nacionalni | Kablovski
Crtani film 44, 8% 79,30%
TV film / /

Igrane serije  [12,90% 5,20%
De¢iji film / /
Kvizovi/igre |/ 1,70%
Muzicki 3,20% /
Mesoviti 12,90% 1,70%
Magazinski | 11,30% /
Dokumentarni | 9,70% 1,70%

3.4 Teme i sadriaji

Borba protiv zla i nasilje sustinska su tema i okosnica ukupno 16 emisija od kojih se

jedan emituje na B92 (Pingvini sa Madagaskara), jedna na RTS (Bandolero), 2 naRTV i 12
na Happy Kids (od ukupno 19 emisija na tom kanalu). Najve¢im delom programa, dakle,
jedini specijalizovani deciji kanal sa nacionalnom pokrivenos¢u oslanja se na motive kao $to
su ,,sila”, ,,snaga‘, ,,senka noé¢i®, ,,gospodari no¢i, ,,andeli zla* (Zmajevi- metalno doba),
ubistva (Nindza kornjace), kvalifikacije poput ,,odrvatno®, ,,glupo®, ,,glup i nistarija“ (Dino
ratnik) a u nekim serijama akcija i borba poc¢inju gotovo bez ikakvog uvoda u radnju i traju
celu epizodu (Generator Reks).

U programu kablovskih emitera u 6 crtanih filmova dominira nasilje i borba protiv zla.

Zastrasujuce scene redovan su element 10 emisija u programu nacionalnih emiterima
(Ben 10 i Monsuno na RTV, a ostali, ukljucujuci i dokumentarni serijal Okrsaj Zivotinja na
Happy Kids) i kod 5 animiranih serija iz programa kablovskih operatera. 1z tih serija su
replike poput: ,,Mrzim kada je krv svuda po mojoj testeri“ (Ben 10).

Borba protiv zla, takode je tema i jedne animirane parodije na svu popularnu borbu

protiv zla. Liga super zlo¢a (Ultra) na duhovit nacin ismeva borbu radi borbe.
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Magija, transformacija i cudovista okosnica su 16 emisija kod nacionalnih emitera

(ve¢ina na Happy Kids kanalu) i 15 emisija kod kablovskih emitera. Ovi motivi pojavljuju se
u obliku ,,sitne* ¢arolije koja se uvek koristi u dobre svrhe (da se bubamari pomogne u
raspremanju skrovista- Ben i Holi, Mini Ultra) do vesti¢ijeg obracuna dve sestre (jedne zle, a
jedne dobre vestice - Sabrinin tajni Zivot, Happy Kids), a najces¢e se magija ili transformacija
koriste u borbi protiv zlih mra¢nih sila u serijalima u kojima je ta borba sustina radnje (WinXx,
Tottaly Spies, Mocni rendzeri, Transformersi...)

Jednu vrstu magije iz tog raspona koriste i zubié¢ vile u crtanom serijalu Carobne

zubne vile. One istovremeno obraduju temu koju grupisemo pod higijenu, zdravlje i ishranu,

jer ¢arobnim prahom napravljenim od zuba, koja su deci ispala, vile kasnije posipaju decu
koja peru zube. Decak se magi¢nim pokretima pretvara u superheroja koji sa decom radi
vezbe fiskulture u crtanom filmu Tom i carobno drvo, a higijenom, zdravljem i ishranom na
kablovskim kanalima bave se ukupno tri emisije. Na nacionalnim kanalima samo dve emisije
su se dotakle tih tema- Plava ptica (RTS) i Musti (Prva).

Pranje ruku, zuba, odrzavanje li¢ne higijene nisu bile okosnice animiranih filmova za
najmlade, niti su higijena 1 zdrava ishrana, uopste, bile glavna tema neke od emisija.

Naprotiv, neki od omiljenih junaka kao $to su Sunder Bob Kockalone (B92) i Nindza
Kornjace ( Happy Kids) najvise vole da se hrane pljeskavicama i picom, a gotovo nijedan od
omiljenih decijih junaka ne umiva se, ne pere ruke ili zube.

Unistiteljski stav prema ¢ovekovoj okolini, ako se izuzmu serije u kojima se u moru
nasilja rusi, pali, raspada sve ¢ega se junaci dotaknu, nije podstaknut ni u jednom od
medijskih sadrzaja za decu. Ali, priroda kao tema i zdrav odnos prema okolini, okosnica su
svega 7 emisija na kanalima sa nacionalnom pokriveno$¢u i 10 emisija kablovskih kanala.

Priroda se u centar tih 17 emisija stavlja ili kao osnova zbivanja kao $to je slucaj u
ekoloskoj emisiji Pitam se, pitam se ili kao okruzenje u kome se pronalazi neka zanimljivost,
kao $to je slu¢aj u Okrsaju zZivotinja. U animiranim i poluanimiranim kratkim filmovima
prikazuju se isecci iz zivota malih Zivotinja (Bzzz...), istrazuje morsko dno uz pomo¢
Oktonauta ili Suma uz pomo¢ Torka, sumskog vilenjaka.

Fazone i fore nude dobru ilsutraciju uloge odraslih koji ravnopravno komuniciraju sa
decom 1 daju im dobar primer svojim ponasanjem. Na slican na¢in uloga je odraslima
dodeljena u jo$ 12 emisija, od kojih su sve na RTS ili RTV, bilo da se pojavljuju kao uzor o
kome je re¢ (Uvek medalja), u prilozima emisija magazinskog tipa (Stoperica) ili u stalnoj
ulozi onog koji decu vode do odredenih saznanja poput Price o recima. Roditelj kao uzor
pojavljuje se u crtanom filmu Monsuno, kao predvodnik druzine svog sina u brobi protiv zla.
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Na kablovskim kanalima samo jedna je emisija u kojoj Vatrogasac Sima lisava njegov mirni
grad problema.

Odnos deteta i odrasle osobe ilustrovan je u serijalu Neven u kome je uobicajeno i
prihvatljivo da se deca kaznjavaju batinama. U vreme kada je snimana ova serija (pre 40
godina) taj model vaspitanja bio je drustveno prihvatljiv, §to ukazuje na jednu od spornih
strana repriziranja programa. Drugi sporan element ove reprize, vidi se kroz jezik koji je
ponekad toliko arhaian da ga i odrasli teSko razumeju (misSci su misici).

Zbog obimne kupovine stranog programa i sinhronizovanja, dogodi se da poenta neke
emisije bude obesmisljena npr. iako se od pocetka do kraja uci pojedina re¢, ta re¢ na kraju
biva napisana na engleskom jeziku (Svet reci).

Tri emisije u kojima deca otvoreno drugoj deci daju primer su Energija znanja,
Zanimanje u vidu ispovesti i Plava ptica- u ¢ijem jednom segmentu gostuju deca koja
poseduju neki talenat, koja su nesto izumila, postigla neki uspeh u nauci, sportu, umetnosti.

Ali, deca kao dobri prijatelji redovno su tema 1 nekolicine animiranih filmova. SusStina
nekoliko crtanih filmova je da Salju moralne pouke o prijateljstvu i vrednostima u ophodenju
prema drugome (Zemlja konja ili Hapeti)

Porodica u svojoj svakodnevici, u lepim i ruznim situacijama, problemima i sre¢nim
danima docarana je u serijalu Metla bez drske. Porodi¢no okruzenje sporedna je tema 5
animiranih filmova na kablovskim kanalima, Mustija i jo$ tri igrane serije na nacionalnim
kanalima.

U svojevrsnom integrativnom pristupu i porukama na svesnom i nesvesnom nivou,
porodica je uglavnom tretirana kao pozitivna kategorija i uto¢iste (u jednoj epizodi Plesne
akademije ucenica gubi pravo na $kolovanje, a roditelji joj daju podrsku i pomazu da resi
problem), to se posebno odnosi na animirane filmove za najmlade u kojima se porodi¢no
okruzenje podrazumeva. Ali, veéina junaka medijskih sadrzaja za decu, ¢ak i za najmlade
(kao $to je Nodi) smestena je u okruzenje van porodi¢nog.

Sigurna utocista i resavanje problema uglavnom su svedena na racionalni nivo

razgovora kroz emisije za starije kao $to je Kad zazvoni, koja u jednoj epizodi obraduje temu
narkomanije tako $to deci, na njima prihvatljiv na¢in, nudi psiholoski, vr$njacki, zakonski i
medicinski aspekt narkomanije, kao 1 razumljive ispovesti ljudi leCenih od te vrste zavisnosti.
U animiranim serijama za najmlade reSavanje problema ponudeno je kroz pricu kao §to je
epizoda Ane Dobrié u kojoj se ona i njeni prijatelji suoc¢avaju sa strahom od jednog filmskog

lika tako §to, uz pomo¢ njenog oca, sami snimaju film.
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U emisiji Price o recima baka i deda podsti¢u decu da tragaju za odgovorima na
pitanja u vezi sa jezikom i ne daju im direktne odgovore.

U serijalu Pingvini sa Madagaskara primeceno je jedino podsticanje stereotipnog

ponasanja na nacionalnoj osnovi, jer su dva lika, okarakterisana kao ,,glupaci (koji na
predvidiv potez drugog lika i sami repliciraju: ,,Ti si gluplji ¢ak 1 od nas*). Iako se to
eksplicitno ne kaze, u posmatranim epizodama, po njihovom govoru i uzreicama (,,ba‘)
pothranjuje se stereotip o ,,glupim Bosancima®. U istoj seriji ¢esto je koris¢enje izraza koji
graniCe sa pristojnoscu (,.kraljevska guzotina®), kao i podsticanje predrasuda po drugim
osnovama (,,moronomer*, za nekog negativnog kaze se da je na ,,gornjoj granici
imbecilnosti®...)

NajizraZenija je stereotipna podela animiranih filmova na one koji su iskljucivo

Zenski““ 1 isklju¢ivo ,, muski“. Takvih je na kablovskim kanalima 5 (muskih) odnosno 7

(zenskih).

Emisije u kojima je glavni junak muski lik ¢ine 41,4 % programa, emisije u kojima je
glavni lik zenski 20,7 %, a emisije u kojima su glavni junaci muski i Zenski lik ¢ine 12 %
programa. SadrZaji koji nemaju strogu podelu na ,,muske* i ,,Zenske®, ili su emisije mesovitog
I magazinskog tipa za starije uzraste (Provetravanje, Metla bez drske) ili su animirani i
poluanimirani programi za najmlade (Hapeti, Bzzz...).

Uopsteno uzev muskarci (decaci) se u glavnoj ulozi pojavljuju u 17 medijskih sadrzaja
za decu na programima javnih servisa i nacionalnih emitera i 24 emisije kablovskih emitera.
Zene (devojéice) u glavnim ulogama su u 9 emisija na programu javnih servisa i nacionalnih
emitera i 12 emisija kablovskih programa. Izjednacen ,,status“- kada su i muski i zenski likovi
u glavnim ulogama- slucaj je u 25 emisija kod nacionalnih emitera i RTV, i to uglavnom u
neanimiranim ili programima za najmlade, a u 7 emisija kod kablovskih emitera.

U serijama Winx i Tottaly Spies negativci se najcesce pojavljuju u muskoj ulozi. A
romansirani dugometrazni crtani film, u kome se radnja vrti oko ljubavi izmedu princa
pustolova i izgubljene princeze - Barbi kao ostrvska princeza glavna junakinja je olicenje
lepote, potencira se stereotipna podela na ruzne koji su zli i lepe koji su dobri, pa je zla zena i
izvor problema, najruznija osoba u ovom filmu. Takode, u ovom serijalu naglasava se
jednakost izmedu srece i1 bogatstva.

Neujednacéenost socioekonomskog statusa, u svakom slucaju, nije tema deéijeg

programa za decu u Republici Srbiji, pocevsi od serija za starije uzraste (Sirene, u kojima su
ocigledno svi istih socijalnih prilika) do sadrzaja za najmlade u kojima se razli¢itost po tom
osnovu ne problematizuje.
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Crtani film Planeta Sin na duhovit na¢in se suprotstavlja uvrezenim socijalnim
podelama i stereotipima po nekoliko osnova: kralj planete, na koju je greSkom sleteo glavni
junak, najniza je osoba na planeti; njegova ¢erka, princeza je ruzna; nijedan stanovnik ne lici
drugome i izgledaju kao da je svako razli¢ite vrste; majmun je inteligentni prijatelj nespretnog
I neinteligentnog glavnog junaka zemljanina.

Za razliku od Barbi, serija Mala princeza (Mini Ultra)- o junakinji koja nije oli¢enje
lepote niti je zainteresovana za uobi¢ajeno uvrezene manire lepotice princeze, svojevrsna je
parodija za najmlade na dosadasnju predstavu o princezama i stereotipe o Zenskoj lepoti 1
preokupacijama. Sli¢an primer daje i serijal Monster High ¢ije su glavne junakinje, dakle

pozitivni karakteri, zapravo cudovista.

3.5 Interaktivni, edukativni i inkluzivni sadriaji

Programski sadrzaji u kojima su deca bila ucesnici prikazani su na svim kanalima
osim na Happy Kids, B92 i kablovskom kanalu Minimaks. U ukupnom programu deca su
ucestvovala u 23 emisije na kanalima sa nacionalnom frekvencijom (plus RTV) odnosno u
37,09% i u svega 6 emisija (10,34%) kablovskih emitera.

Uces¢e dece u emisijama, ne racunajuéi igrane serije kakvi su, na primer, Mocni
rendzeri, bilo je u vidu vezbi koje najmladi rade sa lutkama u prirodi (Waybuloo), u vidu
uloge u glumackoj postavi (Fazoni i fore, Hajde sa mnom u obdaniste, Pitam se, pitam se),
gosta u emisiji (Plava ptica, nastup na festivalu, Zogarije, Uvek medalja) ili
voditelja/novinara u emisiji magazinskog tipa (Zujalica, Kad zazvoni). Najve¢i deo emisija
sa uc¢eS¢em dece, medutim, emitovan je na dva javna servisa.

Interakcija je, takode, deo integrativnog pristupa jednog broja emisija, ali i koncept u
animiranim serijama poput Danny i Daddy kroz koju glavni lik stvara crtez dok njegov otac
pokusava da pogodi 0 ¢emu je re¢. Na kraju, stvaranje crteza se u krupnom planu i sporim
tempom emituje ispocetka da bi deca mogla i sama da ga nacrtaju. Kroz seriju Ucite sa
Nodijem (Minimaks) najmladi uce izraze na engleskom, a kroz Klub kreativne dece kako da
prave razne predmete.

U serijalima poput Hajde da se druzimo, Plava ptica, Kad zazvoni, voditelji se
obracaju deci sa pauzama koje im omogucavaju da reaguju na pitanje ili temu, pre nego Sto

34



dobiju pravi odgovor. U njima se, takode, svira, peva i pleSe. U Plavoj ptici i Kad zazvoni, na
primer, postoje i rubrike u kojima se prave eksperimenti.

Ipak, Cak i kada interakcijom smatramo upoznavanje sa pravilima saobracaja kroz
pri¢u stru¢njaka koji odgovaraju na pitanja dece-glumaca (Zebra, znak, semafor) ukupno je 6
(nacionalni) odnosno 7 (kablovski) emisija koje se mogu nazvati interaktivnim.

Vecina sadrzaja nema interaktivan pristup niti na bilo koji nacin, osim na nivou poruka
koje se jednosmerno $alju, podstice razmisljanje ili ucestvovanje gledaoca u temi.

Posto strana proizvodnja dominira u statistici sadrzaja na svim kanalima, osim na

javnim servisima, neki od njih odrazavaju autohtonu kulturu, kao promociju dobre prakse

podneblja na kome je nastao animirani film.

Kada je re¢ o promovisanju kulture ovog podneblja, ona se sre¢e gotovo iskljuc¢ivo u
repriziranim starim serijama, kojima je ve¢ zbog datuma proizvodnje, moguce pripisati
osobine podsecanja na obicaje predasnjeg vremena (Neven i Price iz Nepricave).

Edukativnost sadrzaja je jedna od osnovnih karakteristika koju urednici decijih

programa zele da postignu, kako sami kazu u odgovorima koji ¢e biti prikazani u sledecem
poglavlju.

Sadrzaj je edukativan u 15 emisija prikazanih na kanalima sa nacionalnom
frekvencijom i RTV i u 7 emisija kablovskih kanala. Osim kada je re¢ o ske¢evima iz istorije,
geografije, umetnosti, nauke i jezika (Neven, Plava ptica, Provetravanje, TV Zabavnik, Pitam
se, pitam se, Price o recima), edukativnim je smatran i sadrzaj koji afirmiSe znanje (Energija
znanja) i ucenje ili istrazivanje (Volim prirodu), kao i Pazljivko i Zebra, znak, semafor,
emisije koje decu uce pravilima u saobracaju.

Happy Kids emituje Okrsaj Zivotinja, kao dokumentarno-obrazovni program, a Prva
Volim prirodu, emisiju magazinskog tipa u kojoj deca istrazuju temu. Ostale komercijalne
televizije nemaju edukativni sadrzaj cak ni na nivou upoznavanja sa prirodom kroz animirani
lik smesSten u prirodno okruZenje.

Pored ve¢ opsanih edukativnih sadrzaja emisija Danny& Daddy i Ucite sa Nodijem,
kablovski kanali emituju jo§ Animal atlas i animirane serijale: Kiub kreativne dece, Madarske
narodne price i Carobnicu Lili, koja uz pomoé ¢arolije putuje u proslost i upoznaje nauénike i
umetnike.

Inkluzivni sadrZaji - U celokupnom posmatranom programu postoje samo dve emisije-

jedna prilagodena, a druga o deci sa smetnjama u razvoju i invaliditetom i obe na RTS 2.
Razli¢ite ljudske rase, s druge strane, sre¢u se u 9 animiranih serija i to uglavnom
zahvaljujuéi Cinjenici da je 7 proizvedeno u zemljama Azije (Fantasticno putovanje, Kung fu
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majstori zodijaka..). U jos tri igrane serije za starije uzraste i dve za najmlade raznovrsnost
ljudi po boji koZe je prisutna, opet na nivou svakodnevice zemlje proizvodnje, kao §to je
Velika Britanija, na primer.

Ni u jednoj od prikazanih emisija nije uéestvovao pripadnik marginalizovanih grupa.
U jednoj od epizoda Zanimanja dete, decak pripadnik nemackog naroda bio je centralna tema.
Na RTV raznolikost je prikazana kao realnost, pa pripadnici manjina uc¢estvuju u svim
medijskim sadrzajima (npr. magazinskog tipa).

Osman, pripadnik manjine, jedan je od tri glavna junaka u serijalu Plava ptica.
Animirana serija sa naratorom Madarske narodne price, upoznaje gledaoce na prijem¢iv
nacin, ali i pomalo arhaican, sa obi¢ajima madarske manjine. Treba, medutim, imati u vidu da
je sediste Minimaksa, kanala na kome se ta emisija prikazuje, u Madarskoj i da se na vecini
podruznica tog Centralno-evropskog kanala emituju isti sadrzaja koji se sinhronizuju na jezik
zemlje domacina.

Posebno vazno, uce$ée dece sa smetnjama u razvoju u programu prilagodenom za
uzraste mlade od ranog adolescentskog doba ne postoji. Emisija Znakopis(RTS2) jedina
koja se odnosi na decu sa smetnjama u razvoju, igrana je serija u kojoj glume i koju mogu da
prate osobe ostecenog sluha. Po formatu, medutim, sadrzaju i drugim karakteristikama, ona je
namenjena deci starijeg uzrasta i ne mogu je pratiti najmladi.

To je slucaj i sa emisijom Razliciti, a isti (Obe emitovane na RTS) koja je uz Znakopis
sve $to ima dodira sa potrebama dece sa smetnjama u razvoju i invaliditetom u ukupnom
progamu koji je analiziran tokom istrazivacke nedelje i prva Cetiri meseca. Razliciti, a isti je
emisija o deci sa smetnjama u razvoju i invaliditetom, njihovom Zzivotu, obrazovanju i nije
posebno prilagodena toj populacionoj grupi. Ali, ova emisija na svom kraju emituje
stvaralastvo te grupe (u konkretnoj epizodi pesmu i muzicki spot koji su o svojoj razlicitosti
komponovali i snimili uéenici OS Zarko Zrenjanin) i koja na afirmativan na¢in u tom svom
delu moze da utice na predrasude drugih, ali i podsticanje samopouzdanja sli¢nih.

Prednost razli¢itosti je ilustrativno i za najmlade razumljivo prikazana u animiranoj
seriji Izvestaj iz dzungle- o pingvinu koga su odgojili tigrovi, pa po telu ima tigraste Sare, a
koji usvaja ribicu ¢ije telo ubrzo, takode, postaje tigrasto proSarano.

Zivot na selu, tema kojom se umanjuje podela na ruralne (kao niZe) i urbane (kao vise)
navike i nacine zivota na zanimljiv nacin predstavljen je u svega dva serijala: Price iz

Nepricave i Neven (obe na RTS).
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Tabela 7: Teme, sadrzaji i koncept emisija

Tema (koncept) emisije Prc?cTe-nat
emisija

Magija, transformacija, cudovista 26%
Nasilje i borba protiv zla 18%
Priroda 14%
Odrasli- kao dobar primer 11%
Porodica 8%
Higijena, zdravlje, ishrana 4%
Edukativne 19%
Interaktivne 11%
Inkluzivne 26%

\Y UPOREDNA ANALIZA ZAKONSKIH REGULATIVA

Uporednom analizom zakonske i druge regulative koja se odnosi na decije TV
programe, kao i prakse emitera i regulatora, obuhvaéene su drzave regiona i pojedine
evropske zemlje. To su Republika Crna Gora, Bosna i Hercegovina, Biv§a Jugoslovenska
Republika Makedonija, Republika Hrvatska i Republika Slovenija. Drugi deo drzava odabran
je s ciljem da se zadovolji kriterijum geografske i kulturoloske raznovrsnosti - Rumunija,
Republika Francuska, Republika Portugal, Velika Britanija i Republika Finska. Tamo gde je
to bilo moguce odabrane su drzave za koje se, prema drugim indikatorima pretpostavlja da
emituju kvalitetan deciji program (sopstvena proizvodnja programa, koju i ovda$nji emiteri
kupuju; zvani¢no visoke ocene obrazovnog sistema ili socijalne brige o deci; velika drzavna

ulaganja u razvoj sopstvene kulture) .
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Analizom propisa dostupnih na internet stranicama drzavnih institucija i podataka
dobijenih od zvani¢nih organa, odgovornih u medijima i regulatornim telima, utvrdeno je
mnostvo razlika u regulativi koja se odnosi na zastupljenost i sadrzaj de¢ijeg programa - od
toga da li postoji obaveza zastupljenosti i prac¢enja decijih sadrzaja do toga ko i kako prati

program, ne samo koli¢inu ve¢ i kvalitet.

Javni servisi pojedinih zemalja javnost podataka u vezi sa decijim programom tretiraju
kao sopstvenu obavezu. Sposobnoscu da prakti¢éno sami sebe kontroliSu emiteri pokazuju
visoku drustvenu odgovornost, izmedu ostalog, i prema de¢ijim sadrzajima. U nekim od
zemalja fokus rada regulatornih tela nije procenat zastupljenosti nego kvalitet sadrzaja, jer se
odgovarajuca zastupljenost podrazumeva. Finska, drzava koja je u svetu primer dobre prakse
odnosa prema deci, jedna je od zemalja u kojoj se o kvalitetu decijeg programa vodi vise
rac¢una nego o udelu, ali iznenadujuce je to Sto emituje drasticno manje programa za decu u

odnosu na vecinu drugih analiziranih zemalja.

Francuski Visoki savet najvise paznje poklanja programima za decu. Rad saveta
usmeren je viSe na kvalitet nego na zastupljenost programa Sto ga izdvaja od pristupa drugih

regulatornih tela.

1. Republika Srbija

Republika Srbija medijskim zakonima nije uredila sa koliko procenata deciji program
treba da ucestvuje u ukupnom programu. Set novih medijskih zakona usvojen pocetkom
avgusta 2014. godine, nije doneo izmene u tom pravcu. Zakoni propisuju da se emiteri moraju
starati da program ne §kode fizickom, mentalnom ili moralnom razvoju maloletnika, ali ne i
obaveznost emitovanja decijeg programa (osim u slucaju javnog servisa). Regulatorno telo za
elektronske medije - REM (do avgusta 2014. godine - Republi¢ka radiodifuzna agencija-
RRA), u svom Opste obavezujuc¢em uputstvu o ponasanju emitera (Kodeks ponasanja
emitera) ima Uputstvo za zastitu dece i omladine kada je re¢ o emitovanju programa. U martu
2012. godine regulatorna agencija je usvojila Opste obavezujuce uputstvo o ponaSanju
emitera u vezi sa emitovanjem programskih sadrzaja koji mogu da naskode fizi¢kom,

mentalnom ili moralnom razvoju maloletnika.
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Zakonsku obavezu da emituje deciji program, ali ne i1 propisanu obaveznu koli¢inu,
ima samo javni servis. Zakonom o javnim medijskim servisima, u ¢lanu 3. prepoznata je
vaznost decijeg programa kao obaveznog dela programa javnih medijskih servisa. U ovom
¢lanu propisano je da je ,,osnovna delatnost javnog medijskog servisa u funkciji ostvarivanja
javnog interesa..., a podrazumeva proizvodnju, kupovinu, obradu i objavljivanje radio,
televizijskih 1 multimedijalnih sadrZaja, narocito informativnih, obrazovnih, kulturno-
umetnickih, dec¢jih, zabavnih, sportskih, verskih i1 drugih koji su od javnog interesa za
gradane...

Ipak, i komercijalne televizije sa nacionalnom frekvencijom u Srbiji, jasno je iz

analize, emituju odredenu koli¢inu decijeg programa.

2. Republika Crna Gora

Agencija za elektronske medije (osnovana na osnovu Zakona o elektonskim medijima
2011. godine), ne vodi statistiku o zastupljenosti decijeg programa. U Republici Crnoj Gori ne
postoji zakonska obaveza emitera sa nacionalnom frekvencijom da emituju deciji program u
okviru ukupnog programa, osim u slu¢aju javnog servisa Crne Gore. Obaveza javnog servisa
da emituje deciji program definisana je u Zakonu o elektronskim medijima i kao deo
ostvarivanja javnog interesa emitera. Zakon propisuje da su ,,javni emiteri duzni da proizvode
1 emituju radijske 1/ili televizijske programe sa informativnim, kulturnim, umetnickim,
obrazovnim, nau¢nim, decijim, zabavnim, sportskim i drugim programskim sadrZajima,
kojima se obezbeduje ostvarivanje prava i interesa gradana i drugih subjekata u oblasti
informisanja“ (Ostvarivanje javnog interesa, ¢lan 74)

Zakonom nije propisana koli¢ina decijeg programa koji javni servis treba da ima.®

Javni emiter, Radio- televizija Crne Gore, ¢lanom 9, stav 1. Zakona o javnim radio-
difuznim servisima Crne Gore, obavezna je da ,,uz primenu visokih standarda profesionalne
etike i kvaliteta, bez bilo kojeg oblika diskriminacije ili socijalne razli¢itosti, proizvodi i
emituje programske sadrZaje, koji (tacka 4) su namenjeni svim segmentima drustva, posebno

vodeci racuna o deci 1 omladini, pripadnicima manjinskih naroda i drugih manjinskih

‘U redakciji RTCG navode da su nezadovoljni zastupljeno$¢u ove vrste programa, jer je ,.statisticki skoro na nivou greske®.
Rukovodstvo RTCG navodi da je ovako malo decijeg programa rezultat problema koje je redakcija ovog programa imala u
prvoj polovini godine, ali da ¢e se u novoj sezoni vise vremena na RTCG posvecivati de¢ijem programu (Odgovor na pisani
upit UNS-a RTCG, 23.09.2014)
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nacionalnih zajednica, licima sa invaliditetom, socijalno ugrozenim i drugim specifi¢nim
grupama‘‘.
Javni servis Radio-televizija Crne Gore je u prvoj polovini 2014. godine na svoja tri

kanala emitovao 74 sata premijernog i 65 sati repriznog decijeg programa.

3. Bosna i Hercegovina

Za razliku od Srbije i Crne Gore, u Bosni i Hercegovini (BiH) propisana je obavezna
koli¢ina decijeg u ukupnom programu javnog servisa. Prema Zakonu o komunikacijama, koji
je Parlamentarna skupstin BiH usvojila 2003. godine, Regulatornoj agenciji za komunikacije
BiH (RAK) daje se nadleznost za ,,regulisanje oblasti komunikacija®“ (¢lan 3, stav 1).

U Pravilima Agencije o javnim radio i televizijskim stanicama usvojenim 2011.
godine, u ¢lanu 3, stav 2 istie se da ¢e se ,,najmanje 6% sedmicnog programa javne
televizijske stanice sastojati od decijeg programa sa obrazovnom ili instruktivnom namenom.*

Bosna i Hercegovina ima tri javna servisa - Radio televizija Federacije BiH (FTV),
Javni radio televizijski servis Bosne i Hercegovine (BHT) i Radio televizija Republike Srpske
(RTRS).

Sve televizijske stanice su duzne da RAK-u dostave podatke o zastupljenosti razli¢itih
programskih segmenata od kojih se sastoji program koji emituju.

RAK analizu programa javnih servisa obavlja na tri nedelje. Na osnovu poslednje
trosedmi¢ne analize (avgust 2014. godine )za sva tri javna RTV servisa, ustanovljeno je da je
prosec¢na sedmicna zastupljenost navedenih programskih sadrzaja u slede¢em trajanju:

a) Radio televizija Federacije BiH (FTV) 17 sati i 12 minuta

b) Javni radio televizijski servis Bosne i Hercegovine (BHT) 10 sati i 19 minuta

¢) Radio televizija Republike Srpske (RTRS) 10 sati i 50 minuta

Za javne RTV servise u BiH navodi se da su duzni da osiguraju emitovanje "decijeg i
omladinskog programa, kako obrazovnog tako i zabavnog karaktera, odnosno kombinaciju
navedenog, u trajanju od najmanje 10 sati sedmic¢no". Privatne TV stanice same formiraju

svoje programske ponude i nisu duzne da emituju pojedinacne programske segmente. 10

1% 0dgovor RAK-a na upit UNS-a, 2. septembar 2014.
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Medutim, iako nemaju zakonsku obavezu, veéina nacionalnih emitera u BiH emituje deciji

program. Osim Televizije BN i AL Jazeera-e, televizije su u avgustu 2014. godine emitovale

deciji program.

Tabela 8: Nedeljna zastupljenost de¢ijeg programa na televizijskim stanicama (osim

javnih servisa) koje svojim signalom pokrivaju vise od 500.000 stanovnika

Naziv stanice Pokrivanje Deciji program
OBN 2.692.316 7,50
PINK BH 2.401.683 1,48
HAYAT 1.209.097 3,10
TV BN 1.138.010 0,00
TV TUZLANSKOG | 966.567 10,32
KANTONA (javna

TV stanica)

TV KANAL 3 627.753 5,00
TV KISS 604.790 8,00
ALJAZEERA 508.974 0,00

4. Biv$a Jugoslovenska Republika Makedonija

Za razliku od Republike Srbije, u Bivsoj Jugoslovenskoj Republici Makedoniji

(BJRM) ne postoje jasno definisane obaveze emitera kada je re¢ o decijim programima, ve¢ o

obrazovnim programima. Tako Zakon o audio i audiovizuelnim medijskim uslugama
Makedonije ¢lanom 110. Obavezuje javni radiodifuzni servis, Makedonsku radio-televiziju,

da emituje ,,kvalitetne obrazovne programe*.

Ovaj zakon, usvojen 2013. godine, predvideo je i osnivanje Agencije za audio i

audiovizuelne medijske usluge (Agencija za audio i audiovizuelni mediumski uslugi) koja je

obavezna da ,,obezbedi zaStitu maloletnih lica® (¢lan 6, stav 1, tacka 4). Agencija ne vodi
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evidenciju o udelu odredenih vrsta programa, a u Makedoniji ne postoje ni posebne preporuke

niti smernice koje bi regulisale ovu oblast. **

Ovu vrstu evidencije vodi Odeljenje za koordinaciju evidencije u javnom servisu
Makedonske radio-televizije (MRT). Prema njihovim podacima®?, de¢iji program na MRT-u
zauzima 10,48 % ukupnog programa, od ¢ega je 4, 74% sopstvene proizvodnje, a emituje se
u okviru Obrazovnog programa. Na ovoj televiziji ne postoje odredena, usvojena, interna

pravila na osnovu kojih se odreduje koliko ¢e decijeg programa biti emitovano.

Poslednju opstu statistiku programa svih nacionalnih emitera uradio je Zavod za
statistiku Makedonije 2012. godine. U izvestaju postoje podaci o programima Javnog
radiodifuznog servisa i komercijalnih medija, ali je podatak o de¢ijem programu integrisan u
deo koji se odnosi na obrazovni program. Po ovoj statistici®* na nacionalnom nivou u 2012.
godini javni televizijski servis emitovao je 1. 284 sati obrazovnog programa, a komercijalne
televizije 1. 120 sati. Komercijalne televizije su na regionalnom nivou emitovale 80 sati, a na

lokalnom 12.206 sati obrazovnog programa.

5. Republika Hrvatska

Zakon o elektronskim medijima usvojen je u Republici Hrvatskoj 2009. godine. U
¢lanu 9. Zakona navodi se da su programi koji se odnose na decu i mlade ili su namenjeni deci
i mladima ,,0d interesa za republiku Hrvatsku®, ali ne propisuje udeo decijeg programa u
ukupnom programu.

Zakon o elektronskim medijima nalaze da nadzor nad sprovodenjem odredbi o
programskim nacelima i obavezama (monitoring) emitera obavlja Agencija za elektronicke
medije.

Agencija ne vodi statistiku zastupljenosti odredene vrste programa u programima
nacionalnih emitera.

U delu ,,Programska nacela* Zakona o Hrvatskoj radio-televiziji (HRT), u ¢lanu 5.
stoji da HRT, kao nacionalna televizija ,,u svojim programima mora zadovoljiti interese

javnosti na drzavnom, regionalnom i lokalnom nivou, te osigurati odgovarajucu zastupljenost

! 0dgovor makedonske Agencije na upit UNS-a 9. jul 2014.

" Na pisani upit UNS-a odgovor Makedonske radiotelevizije, od 7.10. 2014. godine potpisuju urednica Deéijeg programa
MTV1 Rozeta Arsova, urednica Obrazovnog programa Aneta Andonova, kao i odgovorni urednik prvog programa MTV 1
Dime Ratajkovski

B “Kultura i javno informisanje 2012,” Drzavni zavod za statistiku Republike Makedonije, novembar 2013.
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informativnog, umetnickog, kulturnog, obrazovnog, decijeg, zabavnog, sportskog i drugog
sadrzaja.” Kao jednu od funkcija javnih usluga, Zakon je predvideo da HRT mora
,proizvoditi 1 objavljivati programe namenjene odgoju i obrazovanju dece, mladih i odraslih,
kao 1 nau¢ne programe* (¢lan 9, stav 2, tacka 4).

Prema navodima Agencije'* nacionalni emiteri u Republici Hrvatskoj, sa neznatnim
odstupanjima, u velikoj meri poStuju obavezu emitovanja de¢ijeg programa. Zakon predvida
sankcije emiterima ukoliko u ukupnom programu (ne samo dec¢ijem) odstupaju vise od 10
odsto u obaveznoj raznovrsnosti programa od njihovih programskih osnova. Ali, do sada
sankcije za prekrSaje ovakve vrste nisu propisivane.

U programskim osnovama nacionalnih emitera, prilikom dodele frekvencije, u
Hrvatskoj, emiteri sami prijavljuju procenat udela decijeg u ukupnoj programskoj osnovi. Kad
je re¢ o komercijalnim televizijama, Nova TV ima 6% udela decijeg u ukupnom programu, dok
njen TV kanal Doma TV, specijalizovan za zabavu, nema deciji program. Udeo ovog
programa na RTL-u je 0,4%, a na RTL-u 2 - 2,3%. Na specijalizovanom de¢ijem kanalu RTL-
a, RTL Kockica, udeo decijeg u ukupnom programu je 73,4%-

Ugovorom izmedu Hrvatske radioteleviziji 1 Vlade Republike Hrvatske potpisanim za
period od 2013. do 2017. godine nije utvrden obavezan udeo decijeg programa u ukupnom
programu, iako je udeo drugih kategorija, poput obrazovnog programa, utvrden. Na osnovu
godisnjeg programskog izvestaja HRT-a za 2013. godinu, na programima HRT 1, HRT 2 i
HRT 3 emitovano je ukupno 113.858 minuta programa za decu i mlade- $to u ukupnom
godisnjem vremenu emitovanja sva tri kanala iznosi oko 9%. Najvise decijih sadrzaja
emitovano je na HRT 2 u jutarnjim terminima, kroz emisije za decu 1 de€ije magazine i tokom
poslepodnevnih repriza Skolskog programa. Uz to, povremeno su emitovani dokumentarni

domadi ili strani filmovi za decu i mlade, kao i serije za mlade.

6. Republika Slovenija

Republika Sovenija je donela Zakon o elektronskim komunikacijama 2013. godine, a
na osnovu Odluke o uspostavljanju Agencije za komunikacione mreZze i usluge Republike
Slovenije osnovana je regulatorna agencija (Agencija za komunikacijska omreZja in storitve
Republike Slovenije), skra¢eno AKOS, koja nadzire televizijske programe.

Slovenackim medijskim zakonima nije propisana kvota decijeg programa u ukupnom

" Odgovori Agencije za elektroni¢ke medije na pisani upit Udruzenja novinara Srbije, 11.09.2014.
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programu. Zakonom o Radio-televiziji Slovenija iz februara 2014. godine javni servis RTV
Slovenija ima obavezu da ,,obezbedi kvalitetnu produkciju namenjenu deci, adolescentima i
starijim osobama*.

AKOS ne vodi statisticke podatke o zastupljenosti odredenih vrsti programa na
nacionalnim tv programima.

U 2014. godini nisu obavljali monitoring programa, ali su prethodnih godina zabelezili
slucajeve krSenja odredbi zakona kada je re¢ o postovanju zakonskih odredbi o zastiti
maloletnika®™.

U Sloveniji tri televizije imaju nacionalnu frekvenciju- TV Slovenija, TV Planet i Pop

TV, u okviru koje postoji specijalizovani deciji kanal OTO TV.

7. Rumunija

Rumunija je, kao zemlja ¢lanica Evropske unije, svoju zakonsku regulativu uskladila

sa evropskom. Postoje dva pravna "stuba" koji ¢ine osnovu audiovizuelnih propisa.

1) Audiovizuelni zakon, usvojen 2002. godine, kojim je predvideno da nadzor i kontrolu
nad televizijskim programom sprovodi Nacionalni audiovizuelni savet (Consiliul
National al Audiovizualului- CNA).

2) ,,Kodeks za regulisanje sadrzaja audiovizuelnih programa®, koji je Nacionalni
audiovizuelni savet usvojio 2006. godine. U prvom poglavlju Kodeks utvrdeni su
uslovi za ucesée dece u programu za koji obavezuju radiodifuznu ustanovu da ima u

vidu senzibilitet i ranjivost specifi¢ne starosne dobi i osobenosti deteta.'®

Zakoni ne propisuju obavezu emitera da emituju odredeni procenat decijeg programa.

CNA obavlja monitoring programa i u svakom regionu ima “inspektore” koji prate
program, obavestavaju emitere o odlukama CNA, podnose izvestaje 1 predlazu sankcije. Isti
inspektori prate i poStovanje programskih Sema emitera. CNA, medutim, ne radi analize

zastupljenosti odredenih vrsti programa, pa tako ni decijeg.

> 0dgovor AKOS-a na upit UNS-a 11. septembar 2014.

'® Odluka CNA br.220 od 24. februara 2011. 0 Kodu za regulisanje sadrzaja audiovizuelnih programa. (DECIZIA CNA Nr.
220 din 24 februarie 2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual
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8. Republika Francuska

Zakoni u Francuskoj ne propisuju obaveznu koli¢inu decijeg programa koju
nacionalne televizije moraju emitovati. Francuski Zakon o slobodi komunikacija usvojen je
1986. godine, a poslednji put promenjen 6. avgusta 2014. godine. Clanovi 1.1 15. Zakona o
slobodi komunikacija poveravaju zastitu dece i adolescenata u programima radiodifuznih
servisa Visokom audiovizuelnom savetu (Conseil superieur de I’audiovisuel- CSA)
Nadleznost mu je monitoring i evidencija o zastupljenosti i karakteristikama decijeg
programa.

U julu 2014. godine, CSA je objavila godiSnji izvesStaj u kome je analiziran program
Francuske televizije (TF) u 2013, i u kojem je posebna paZnja posveéena degijem programu.*’
Francuska televizija je za decije programe obezbedila “komplementarnost izmedu razli¢itih
faktora: vrste programa za mlade, dana i vremena kada je javnosti taj program dostupan® i
posebno je uzela u obzir obzir Skolski raspust 1 slobodno vreme subotom ujutru”.

U izvestaju piSe da deciji programi na FTV doprinose borbi protiv diskriminacije i
promovisu vrednosti inkluzije i da nastoje kod mladih da razviju svest o pravima i
odgovornostima u njihovim svakodnevnim zivotima.

U izvestaju je posebno istaknuto da se ponuda decijih programa na Francuskoj
televiziji uglavnom svodila na animirane programe, osim na TF2 gde je ova vrsta programa
zastupljena samo u 13.2 % decijeg programa. CSA na svom sajtu daje detaljne smernice
emiterima za oznaCavanje programa, ali 1 informativne tekstove namenjene roditeljima o
nacinima oznacavanja programa i zastite dece od neprikladnih sadrzaja na televiziji. Takode,
na internet stranici CSA mogu se pronaci tekstovi o uticaju televizije na decu.

Visoki savet napravio je i podstranicu, namenjenu isklju¢ivo zastiti mladih na kojoj se
mogu pronaci smernice za emitere, stru¢njake, roditelje, ali i mlade o uticaju televizijskih
programa na njihov razvoj, kao i tumacenja regulative u ovoj oblasti.

U 2013. godini FTV je na svih svojih pet kanala (TF2, TF3, TF4,TF5, FO ), emitovala
4.434 sati decijeg programa.

Najveci procenat je emitovan na TF4, 29% ili 1.285 sati. Na svim kanalima udeo
decijeg programa je relativno ravnomerno rasporeden.

- TF5 emitovao je program za decu od 3 do 7 godina;

- TF3 et F O emitovao je program za decu od 8 do 12 godina;

v Rapport sur les chaines nationals éditées par le groupe France Télévisions
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- TF4 emitovao je program za decu od 11 do 14 godina ;

- TF2 emitovao je program za adolescente.

Grafikon 2: Pregled zastupljenosti degijeg programa u Francuskoj™:
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9. Republika Portugal

Portugalski zakoni ne propisuju obavezu emitovanja decijeg programa u ukupnom
programu emitera.

Portugalskim Zakonom o elektronskim komunikacijama iz 2004. godine predvideno
je, u ¢lanu 4, uspostavljanje Nacionalnog regulatornog tela koje, izmedu ostalog, treba da
reguliSe oblast, nadzire i kaznjava emitere. Skupstina Portugala je osnovala Regulatorni
entitet za medije (Entidade Reguladora para a Comunicacao Social, ERC) 2005. Godine. ERC
nema smernice za emitere niti je bilo kojim aktom predvideo obaveze emitera u vezi sa
decijim programom.

Jedino postojece pravilo za portugalske televizije bilo je da programi sa potencijalno
Sokantnim i Stetnim sadrZzajem mogu biti emitovani samo izmedu 23.00 i 6.00 sati, kao i da on

mora biti obelezen crvenim krugom u gornjem desnom uglu ekrana.

18 Godisnji izvestaj CSA: France Televisions — Retraitement CSA — Direction des programme
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Godine 2006. sami emiteri odludili su da dopune ovo pravilo zajedni¢kim sistemom
za oznaCavanje programa, pa su tako napravili sistem oznacavanja programa. U portugalskom
Zakonu o televiziji, ¢lanu 27, stavu 1 navodi se da "televizijski program mora postovati
dostojanstvo li¢nosti i osnovna prava i slobode, kao i da "svi relevantni televizijski operateri
moraju da "garantuju u svom programu dostojanstvo li¢nosti, osnovna prava i druge
vrednosti, a posebno razvoj licnosti dece i adolescenata "(¢lan 34, stav 1).

Poslednji izvestaj ERC-a o zastupljenosti odredenih vrsti programa na nacionalnim
televizijama u Portugalu objavljen je za 2012. godinu.*®

Od cetiri nacionalna kanala u Portugalu, RTP1, RTP2, SIC i TVI, deciji program bio
je najzastupljeniji na drugom programu javnog servisa Portugala, RTP2. RTP1 posvetio je 2,1
% ukupnog vremena dec¢ijem programu, RTP2 30,2 % odsto, SIC TV 10,7 % odsto, a TVI 9.4

% decijeg programa u ukupnom vremenu.

10. Velika Britanija

Nezavisno Regulatorno telo za komunikacije, nadlezno za kontrolu televizijskih
programa u Velikoj Britaniji — Ofcom, u okviru svojih nadleznosti, usvojilo je smernice za
ponasanje emitera kojim blize odreduje nacine zastite dece od sadrzaja koji su za njihov
uzrast neprikladni. Po Zakonu o komunikacijama Velike Britanije iz 2003. godine, Ofcom
ima zakonsku duznost da ,,uspostavi procedure za postovanje Zakona i da reSava zalbe na
radio 1 televizijski program®. Ipak, britanski zakoni ne propisuju obaveznu zastupljenost
decijeg programa koji emiteri moraju imati u okviru ukupnog programa jedne televizije.

U praksi, britanski “javni servis”, British Broadcasting Corporation (BBC) u svom
godisnjem izvestaju® za period od jula 2013. do jula 2014. godine istakao je zastupljenost
decijeg programa na svim svojim televizijskim i radio kanalima. Tako u izveStaju stoji da je
na prvom programu javnog servisa (BBC One) u proteklih godinu dana emitovano 4 sata
decijeg programa, na drugom programu (BBC Two) nije emitovana ova vrsta programa, a na
Tre¢em programu (BBC Three) je emitovano svega 6 sati programa. Najvise decijeg
programa emitovano je na Cetvrtom programu (BBC Four), ukupno 4.360 sati. Deéiji
program se emituje i u okviru programa “Skole/Formalno obrazovanje” (Schools/Formal

education) - Obrazovanje za decu.

' Relatorio de regulacao, 2012. godina
20 BBC, Annual Report 2013/2014
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BBC ima dva posebna programa namenjena deci - Children's BBC (CBBC) i CBeebies.
Do 12. decembra 2013. godine ova dva programa emitovana su u okviru programa BBC One i
BBC Two, ali su nakon toga prebac¢ni na posebne digitalne programe CBBC HD i1 CBeebies
HD (osnovani 10. decembra 2013. godine), te je zbog toga razlika u zastupljenosti decijeg
programa na ova dva programa u prethodnoj i ovoj godini velika . CBBC je namenjen deci od

6 do 12 godina, dok je CBeebies namenjen deci mladoj od 6 godina.

11. Republika Finska

Nadzor nad emiterima u Republici Finskoj obavlja Finsko regulatorno telo za
komunikacije (The Finnish Communications Regulatory Authority, FICORA). NadleZnost
Finskog regulatornog tela za komunikacije definisana je Zakonom o radiju i televiziji (Act on
Television and Radio Operations) iz 1998 godine. FICORA izraduje smernice, daje
tumacenja, preporuke i izvestaje o radu emitera, samostalno ili zajedno sa drugim nadleznim
telima. U Zakonu o radiju i televiziji iz 2011. godine, ¢lanu 19. (odeljak “Programi koji mogu
da naskode razvoju dece”), pise da su “odredbe o pruzanju televizijskih programa ili
programskih usluga na zahtev, a koji mogu izazvati Stetu razvoju dece, utvrdene Zakonom o
audiovizuelnim programima” . U skladu sa Zakonom o audiovizuelnim programima (Act on
audiovisual programmes), ¢lanom 19, nadzor nad audiovizuelnim programima, koordinaciju i
unapredenje nacionalnog medijskog obrazovanja u nadleznosti je MEKU-a (The Finnish
Centre for Media Education and Audiovisual Programmes), koji je odgovoran Ministarstvu
prosvete i kulture.

Medutim, FICORA ne vodi statistiku zastupljenosti odredenih kategorija programa na
televizijama sa nacionalnom frekvencijom. Zakonska regulativa u ovoj zemlji Evropske unije
ne propisuje obavezan procenat decijeg programa u ukupnoj programskoj Semi emitera.

Nacionalni javni radiodifuzni servis Finske je Yle. Yle ima Cetiri nacionalna
televizijska kanala. Kako se navodi u publikaciji koju je u avgustu 2014. godine objavilo
Ministarstvo transporta i komunikacija Finske, Yle je u 2013. godini imao najraznovrsniji
program u Finskoj.

U Finskoj postoji 13 kanala sa nacionalnom frekvencijom i to: Yle TV1, Yle TV2, Yle
Fem, Yle Teema, MTV3, Sub, AVA, Nelonen, JIM, Liv, Kutonen, TV5 i FOX. Ukupan

procenat decijeg programa, na svim programima nacionalnih televizija (javnom servisu i
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komercijalnim nacionalnim kanalima) u Finskoj, u 2013. Godini, ukupno je iznosio 5%,
podaci su kojima raspolaze finsko Ministarstvo transporta i komunikacija.

Ali, finski Centar za medijsku edukaciju i audiovizuelne medije po zakonu obavezan
je da:

1) promovise medijsko obrazovanje, medijske vestine dece i razvoj sigurnog
medijskog okruzenja za decu u saradnji sa drugim organima 1 korporacijama iz ove oblasti,

2) ponasa se kao ekspert u razvoju de¢jeg medijskog okruzenja i promovise
istrazivanja u vezi sa ovom oblascu i prati medunarodni razvoj u ovoj oblasti,

3) distribuira informacije o deci i medijima,

4) preuzima nadleznost nad obrazovanje i obukama onih koji klasifikuju programe.

Vi IZ UGLA UREDNIKA

Kanali sa nacionalnom pokriveno§é¢u, osim RTS i pokrajinskog RTV, nemaju
urednike decijih programa iako taj program emituju. Zbog toga je i sama nadleznost
neprepoznatljiva, a direktori programa i drugi odgovorni nisu spremni da govore o osobinama
programa za decu koji emituju.

O posvecenosti odgovornih za televizijski program za decu najbolje govori podatak da
su samo dva urednika i to sa javnih servisa pokazala spremnost da uc¢estvuju u intervjuu o
decijim programa u Srbiji. Zanimljiv je odgovor predstavnika jednog komercijalnog TV
kanala koji emituje vise dec¢ijeg programa nego drugi nespecijalizovani emiteri, da opis
vrednosti koje propagiraju crtani filmovi emitovani na tom kanalu ,,ne bi posao za rukom ni
ljudima koji su ih stvarali“ 1 da o karakteristikama tog sadrzaja, u sustini, nema $ta da se kaze.

Iz ovog odgovora kao i odsustva zelje drugih da o sopstvenom programu govore moze
se zakljuciti da se program za decu i uticaj tog programa shvataju nedovoljno ozbiljno.

Kablovski kanali koji emituju samo deciji program, takode, nemaju definisanu
nadleznost urednika decijeg programa, ali na tim kanalima i nema druge vrste programa, pa je
moguce razumeti da je jedna osoba odgovorna za ceo program. Medutim, Minimaks,
Centralno-evropski kanal sa sedisStem u Madarskoj, u Republici Srbiji ima predstavnistvo, ali

ne i redakciju.
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Zbog toga kablovski emiteri nisu zamoljeni da odgovore na upitnik koji je poslat
odgovornim licima svih nacionalnih emitera, s izuzetkom Pinka, koji ve¢ u komunikaciji koja
je prethodila slanju upitinika nije pokazao spremnost da ucestvuje u analizi.

Upitnik je sadrzao grupe pitanja u vezi sa:

a) Karakteristikama sadrzaja koje presudno uti¢u na:

emitovanje odredenih programa,
kupovinu programa strane proizvodnje,
sopstvenu proizvodnju

b) Vrednosnim elementima koji uti¢u na emitovanje

c) Faktorima koji uti¢u na vreme emitovanja i repriziranje

d) Elementima inkluzivnosti, edukativnosti, interakcije

e) Prilagodenoscu sadrzaja uzrastu i podneblju

f) Nacinom proizvodnje, priredivanja i komercijalnim aspektom

Analizirani odgovori svega dve medijske kuée? dva javna servisa, pokazali su da se
urednis$tvo u svom razmisljanju o decijem programu rukovodi nacelima koji se u najvecoj
meri poklapaju sa nacelima iz priru¢nika Komunikacija sa decom, ali da u svom radu imaju
ogranicavajuce okolnosti kakvi su lo$i materijalni uslovi za realizaciju kvalitetnih ideja (s
naglaskom na tome da ova vrsta programa nije u interesu velikih oglasivaca i sponzora) i
prioriteti koji se u okviru programske Seme daju povremeno drugoj vrsti programa (npr,
prenos skupstinskog zasedanja ili sportskih dogadaja na RTS 2).

Najvecéim nedostatakom decijih programa javnih servisa dale bi se smatrati brojne
reprize starih emisija 1 mali udeo programa za najmladi uzrast. Prema odgovorima urednika
tih kanala ne ¢ini se da reprize dozZivljavaju kao nedostatak, nego kao potrebu da se novim
generacijama predstave vanvremenske vrednosti, ovdasnja tradicija i kultura.

Medijski sadrzaji se repriziraju, kako objasnjavaju u obe medijske kuce, zbog
popularnosti u vreme premijere, procene da nova publika treba da upozna te sadrzaje da bi bili
sacuvani od zaborava i ,,vanvremenskih* vrednosti, koje propagiraju ti sadrzaji. To su
karakteristike, koje prema urednicima presudno uti¢u na odluku da se odredena emisija
reprizira.

Neke emisije repriziraju se danas punih 40, 30, 20 godina nakon proizvodnje.

Novac je, po jednima i drugima, glavna prepreka vecem obimu sopstvene produkcije.

,OVvo je program koji bi trebalo da ima mnogo modernih izraza, poput animacija, glumackog

' na pisani upit UNS-a odgovore su poslali urednica Deéijeg i $kolskog programa na RTS Natasa Drakuli¢, 09.10.2014,
urednica Programa za decu i mlade na RTV Vesna Konja i Jovica Tojagi¢ iz Filmskog programa RTV, 08.10.2014
50



dela, originalne muzike. A sve to podrazumeva dodatno angazovanje profesionalaca iz te
oblasti, koji ¢e kvalitetom odgovoriti potrebama gledalista, ali i obavezama koje kao javni
servis imamo,“ rekli su u RTV.

Izuzme i se novac, urednice imaju razli¢ite poglede na to Sta je u sadrzinskom smislu
presudno da bi odredeni program, koje god proizvodnje, bio emitovan na kanalu koji ureduju.
Za RTV su to sadrzaji koji promoviSu kreativnost, tolerantnost, ravnopravnost, saradnju i
zdrave stilove zivota. ,,Nas cilj je da pred ekranom okupimo celu porodicu, da sadrzaji budu
zanimljivi svim uzrastima, da podsti¢u de¢ju mastu, radoznalost, stvaralastvo...*

RTS prednost daje onim programima kakvih u tom trenutku ,,nemamo ili ne
proizvodimo, a da su vazni da se plasiraju deci. Pod vaznim podrazumevaju osnovne
vrednosti drustva koje se gube u ubrzavanju zivota.

Na RTS-u, svoj program smatraju ,,bastionom dobrog edukativnog programa, naspram
onog koji proizilazi iz industrije igracaka.* Ali, kazu, to $ta je u sadrzinskom smislu
najvaznije ¢esto zavisi i od trenutka i okolnosti. ,,Recimo, trenutno ne postoji emisija koja bi
na zanimljiv nacin sugerisala deci dobrobiti pravilne ishrane, na konkursu nezavisnih
produkcija odabrali smo projekat koji kroz igru i zabavu daje deci savete o tome, uci ih na lak
1 prijemciv nacin sve ono $to roditelji pokusavaju da im plasiraju a zbog ¢ega su ,,dosadni‘.*

Valja podsetiti, medutim, da su kupljeni programi, u posmatranoj nedelji, na RTV bili
Ben 10 i Monsuno, animirani filmovi sa elementima nasilja opisani u prethodnom poglavlju i
u Prilogu. lako crtani film nema veliki udeo u programima javnih servisa, ¢ini se da je
nezaobilazan sadrzaj Cak i za te kanale.

Na oba servisa, ipak, smatraju da je njihov program prilagoden svim uzrastima.
Prilikom odabira u kupovini dec¢ijeg programa (a kupuju se uglavnom samo animirani
filmovi) vode racuna da taj program bude na prvom mestu edukativan. Na RTS kaZzu da je
animacija u nasoj zemlji jos uvek skupa da bi se ulagalo u njenu proizvodnju, ,, a ponuda je
viSe nego raznovrsna. Prvi kriterijum je, naravno, cena, ali moze se pronaci dobrog,
edukativnog programa, koji u sebi ne sadrzi nikakvu agresiju. RTS, kazu, ne emituje
animirane filmove sa nasilnim scenama.

Kriterijumi za emitovanje decjeg programa su, za RTV, slobodno vreme $kolaraca i
njihova mogucénost da prate sadrzaje. Vikend je vreme kada se program za decu najvise
emituje i na RTS. To su ujedno i najgledaniji sadrzaji. Medutim, poSto se program najvise
emituje na RTS 2 , kriterijumi su ponekad, na Zalost, programska Sema, koja ¢esto ne zavisi
od nas, jer kao javni servis osim prenosa sednica Skupstine, imamo obavezu prenosa brojnih
drzavnih manifestacija, svecanosti, jubileja, a o sportu da i ne govorim,* objaSnjavaju.

51



Program nezavisne produkcije, ako zadovoljava profesionalne standarde, treba i da

sadrzi ,,komponente edukativnog, zabavnog i modernog tv-izraza“ (RTS).

VIl 1Z UGLA GLEDALACA

1. Ispitivanje dedije i roditeljske percepcije decijih TV programa

U okviru projekta ,,Deciji TV program u Srbiji: Kakva je trenutna situacija i kako
posti¢i bolji kvalitet i ve¢u raznovrsnost TV sadrzaja za decu koje su sproveli UNICEF i
Udruzenje novinara Srbije (UNS), uradeno je ispitivanje o tome kako deca i roditelji opazaju
decije tv programe. Ovo je malo istraZzivanje po formatu i po ambicijama, a svrha mu je da
dopuni analizu decijih programa mi$ljenjem njegovih korisnika.

Cilj istraZivanja je bio da se proveri roditeljska 1 decija percepcija dostupnosti,
kvaliteta, inkluzivnosti i relevantnosti sadrzaja decijih TV programa u Srbiji. Za potrebe
istrazivanja namenski su konstruisani upitnici za roditelje i za decu. U upitnicima su
kombinovana pitanja otvorenog i zatvorenog tipa i pitanja sa petostepenim skalama slaganja
Likertovog tipa. Upitnik za roditelje sadrzi 15 pitanja, a upitnik za decu 11 pitanja. Glavni

indikatori oko kojih su formulisana pitanja u upitnicima su slede¢i:

Dostupnost TV sadrzaja za decu (brojnost decijih tv kanala 1 emisija, uskladenost

termina decijih emisija sa potrebama 1 navikama dece):

- Kuvalitet TV sadrzaja za decu (raznovrsnost, usmerenost na celovit razvoj dece,
zabavnost, edukativnost, promovisanje pozitivnih vrednosti, interaktivnost sadrzaja,

vaspitni potencijal sadrzaja);

- Relevantnost TV sadrZaja za decu (uskladenost sa uzrastom, iskustvima dece,

domacim socio-kulturnim kontekstom, vaznost tema koje se obraduju);

- Inkluzivnost TV sadrzaja za decu (zastupljenost marginalizovanih grupa, dece sa
smetnjama u razvoju, dece iz razli¢itih etnickih grupa; prisutnost sadrzaja koji ne
sadrze stereotipe i predrasude prema rodu, uzrastu, razvojnoj smetnji ili invaliditetu);
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- Najbolje i najgledanije decije emisje, programi i kanali;

- Vreme koje deca provode pred TV ekranom;

- Pracenje decijeg gledanja TV: ko vrsi nadzor i odlucuje o programu koji ¢e gledati

dete;

- Primerenost TV sadrzaja deci;

- Nacini unapredivanja decijeg TV programa.

Uzorak u ovom istrazivanju bio je veliki, ali prigodan, $to znac¢i da ne mozemo

smatrati da dobijeni nalazi reprezentuju misljenje sve dece i roditelja u Srbiji. Podaci su

prikupljeni u 10 skola (4 seoske/prigradske Skole 1 6 gradskih) na teritoriji Republike Srbije

tokom septembra i oktobra 2014. godine. Gradovi (sa svojim prigradskim naseljima i selima)

obuhvaceni istrazivanjem su: Beograd (Stari Grad, Zemun, Sopot, Jakovo), Nis (grad), Novi

Sad (grad, Veternik i Begec). Uzorak obuhvata 458 dece i 412 roditelja (Tabela 1). Uzrast

dece je bio kontrolisana varijabla 1 sva deca iz uzorka su starosti izmedu 9 1 11 godina.

Odabrali smo ovaj uzrast ukrStanjem dva kriterijuma: da su deca dovoljno odrasla da mogu

sanmostalno da odgovaraju na pitanja u upitniku, i da su uzrasta koji gleda deciji tv program.

Tabela 1. Struktura uzorka prema polu

Deca Roditelji
Muski Zenski Muski Zenski
228 230 110 302

Total deca=458

Total roditelji =412

Total roditelji i deca=870

1.1. Sta kazu deca

Vreme provedeno pred TV ekranom:

Od ispitane dece 42% kaze da uvek ili Cesto gleda TV emisije za decu, a samo 2,6%

dece kaze da nikada ne gleda TV emisije za decu. 53% dece izjavljuje da ispred TV ekrana
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dnevno provede izmedu 1-2 sata, 9% dece navodi da provodi 2-5 sati dnevno, dok 1,3% dece

kaze da provodi ¢ak preko 5 sati dnevno pred TV ekranom.

Grafikon 1. Vreme koje deca provedu pred TV ekranom

Zadovoljstvo decijim TV programom:

Od ispitane dece 65% je zadovoljno TV emisijama za decu koje se prikazuju na
televizijama u Srbiji, tj. 65% njih tvrdi da su TV emisije za decu dobre ili izuzetno dobre.
Prosec¢na ocena kojom deca ocenjuju ove sadrzaje je 3,77 (na skali od 1-5, pri ¢emu 5
oznacava najbolju ocenu). Decaci pokazuju zna€ajno manji stepen zadovoljstva tv sadrzajima
od devojcica (razlika je statisti¢ki znacajna na nivou 0,01 a ¥*>=18,491, df=6). I razlika izmedu
decaka i devojcica u vremenu provedenom ispred televizora je takode statisticki znacajna

(x*>=13,168, df=4), devojcice su one koje provode znacajno visSe vremena u gledanju televizije.

Kvalitet decijih TV emisija:

Brojnost i raznovrsnost, uskladenost termina emisija sa de¢ijim dnevnim ritmom,
zanimljivost i korisnost decijih emisija krec¢u se od 3,31 za adekvatnost termina u kojima se
prikazuju (da li deci odgovara vreme kada se program emituje) do 3,93 za zabavnost emisija
za decu (najbolja moguca ocena je 5). Ove ocene su u skladu sa ocenom zadovoljstva decijim

tv programom.

Koja je najbolja televizija po decijem programu:
Odgovori dece su se rasprsili, ali televiziju ,,Nickelodeon” je kao najbolju ocenilo

17,5% dece, 14,4% “B92”, “Minimax” 13,5% i “Ultra” 12,9%.
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Grafikon 2. Prema tvom misljenju na kojoj od televizija je najbolji deciji program?
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TV sadrzaj koji se najvise gleda:

Na pitanje “Sta najvise voli§ da gleda$ na TV” deca u najveéem broju navode crtane
filmove (42,6%), zatim tinejdzerske serije (20,7%) 1 sportski program (9%). Ostali sadrzaji,
kao S§to su emisije o prirodi i zivotinjama, decije ne-animirane emisije su zastupljene u oko
6%, a 3,7% dece navodi da su im omiljene emisije neke emisije iz programa za odrasle

(turske serije, muzicke takmicarske emisije, domace igrane serije i filmovi).

Omiljena decija emisija, crtani film:
Kada su omiljene emisije u pitanju, glavni je crtani film “Sunder Bob Kockalone”,
kojeg navodi &ak 51% dece, a slede ga Strumfovi, Pingvini sa Madagaskara i Kung Fu Panda,

a potom slede igrane serije za tinejdzere.

Nadzor u gledanju televizije:
Na pitanje ko odlucuje $ta ¢e dete gledati na televiziji, ¢ak 76,2% dece navodi da samo
bira $ta ¢e gledati na televiziji, dok 16,6% navodi da naj¢esce zajedno sa roditeljima i/ili

bratom/sestrom odlucuje. Samo 3,9% dece navodi da roditelji biraju koje ¢e programe gledati.

Primerenost TV programa koji deca prate:
Deca navode da najvise vole emisije iz de€ijeg programa (51%), ali 22,1% dece
navodi da prati sve $to se daje na televiziji, dok ¢ak 21,8% dece navodi da najcesce gleda ono

55



Sto gledaju i ostali ukuéani. Dakle, 44% dece gledaju bez ogranicenja (verovatno i bez
posredovanja odrslih i zrelijih) sadrzaje od kojih mnogi nisu za njihov uzrast. Deca iz seoskih
1 prigradskih sredina ¢eS¢e navode da na televiziji prate sve Sto prate 1 ostali ukuc¢ani, od dece

koja zive u gradskoj sredini (p<0,01, ¥*>=9,968, df=2).

Kakav bi decdiji program volela deca:
Deca najces¢e navode da bi volela da u televizijskim programima ima vise kvizova
(veliki broj dece predlaze da se napravi “Slagalica” za decu); viSe interaktivnih emisija u
kojima uc€estvuju sama deca, ili u kojima ima takmicenja. Takode, navode da je potrebno vise
emisija o nauci (“viSe emisija sa eksperimentima” navodi viSe dece), zatim o prorodi,
zivotinjama, sportu i zdravim nac¢inima zivota (ali de¢ijem i sa u¢es¢em dece), zatim o
umetnostima, putovanjima i upoznavanju razli€itih kultura. Jedan broj dece navodi da bi
voleo da gleda sadrzaje koji im mogu pomoc¢i u izradi domacih zadataka i ostalih Skolskih
obaveza. Ono §to veéina dece pominje jeste da na TV kanalima ima previSe repriziranja i da
bi voleli da ima viSe novih emisija, kao 1 da bi voleli viSe emisija iz nacionalnog konteksta.
Govore¢i o tome kakav bi program Zeleli, indirektno deca govore da bi volela manje nasilja u
tv emisijama.
Ovo su neki od decijih odgovora na ovo pitanje:
- “Dobar je program Dizni, jer moze svaki pol da gleda...”
- “Ima jako malo decijih emisija na nasim programima. Uglavnom su to crta¢i i nesto
malo emisija samo vikendom...*
- “Gledam crtane na engleskom, pa nau¢im neke nove reci...”
- “Volela bih vise crtanih na srpskom, a ne stranih koji su prevedeni...”
- “Neka emisija vezana za Skolu ili za put od skole do kuce...”
- “Vise emisija o tome kako deca treba da izbegavaju nasilje (primere)...”
- “Crtaci bez nasilja, viSe o istoriji Srbije, Nemanji¢ima, pesme nasih pesnika...”
- “Premalo igranih serija za decu i nau¢nog programa...”
- “Volela bih da nema nasilja, lazi i monstruma i loSe sinhronizacije, ve¢ nesto
primereno decijem uzrastu...”
- “Dobre emisije su retke, pa deca provode vreme za kompjuterom!”
- “Volela bih da se na decijim programima daju i emisije koje su i za stariju decu, a ne
samo za male.”
- (Decijim programima dajem ocenu 4 zato §to) “moze biti malo manje nasilja, vise
kanala za decu 1 manje scena za odrasle.”
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2.2. Sta kazu roditelji

Od 412 roditelja koji su odgovorili na upitnik, svega ¥4 ¢ine ocevi, a % majke (Tabela

1) Zbog ovakvog odnosa, nisu se mogli uporedivati odgovori roditelja prema polu.

Koliko roditelji gledaju decijih TV programe:

Vise od polovine roditelja (55%) izjavljuje da ponekad gleda decije programe, dok
22% navodi da ih gleda ¢esto. Ovo ukazuje na interesovanje roditelja za ove programe (mnogi
vole da ih gledaju, bez obzira na decu) i da je veliki deo roditelja upoznat sa TV sadrzajima za

decu koju se nude u Srbiji.

Zadovoljstvo TV sadrzajima za decu:

Vecina roditelja nije zadovoljna ponudom TV sadrzaja za decu: 15,3% navodi da su
ovi sadrzaji izuzetno 1o$i; 30% da su 1osi; 1 39,7% da su osrednji. Samo 11% roditelja tvrdi da
su ovi tv sadrzaji dobri, a samo 2,4% da su izuzetno dobri. Prose¢na ocena kojom ocenjuju
programe potvrduje ovo roditeljsko nezadovoljstvo i iznosi 2,62 (na skali od 1-5, gde je 5
najvisa ocena). Nesto vece zadovoljstvo TV sadrzajima za decu pokazuju roditelji iz seoskih 1

prigradskih sredina, ali je ukupna ocene i dalje veoma niska.

Procena uticaja koji TV sadrzaji imaju na decu:
U proseku gledano, roditelji uticaj decijih TV sadrzaja ocenjuju kao osrednji (M=3,01,
a 5 je bila najvisa ocena). Ipak, 34,9% roditelja navodi da TV sadrzaji imaju umeren ili velik

uUticaj na njihovu decu, i navode da je taj uticaj ve¢i kod mlade dece.

Vreme koje deca provode pred TV ekranom:

Od ispitanih roditelja 62,7% navodi da njihova deca provode od 1-2 sata dnevno
gledajuci TV programe; 18,4% roditelja navodi 2-5 sati dnevno; 12,6% navodi da njihova
deca gledaju televiziju do 30 minuta dnevno; i 2,4% roditelja navodi da njihova deca provode
preko 5 sati dnevno gledajuc¢i televiziju. NeSto manji broj roditelja navodi da tokom radne

sedmice deca manje gledaju televiziju nego vikendom.
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Grafikon 3. Koliko vremena dnevno vase dete provodi pred TV ekranom?

[ oko pola sata dnevno
[ 1-2 sata dnevno
[2-5 sati dnevno

W vise od 5 sati dnevno
One znam

[ Missing

Kako bi jednom recju opisali TV program za decu:

Najveci broj roditelja navodi da TV program za decu najbolje opisuje rec “nasilan”

(30%), zatim sledi re¢ “zabavan” (21,3%); pa re¢ “dangubljenje” (17,2%); 12,3% ga opisuje

kao “obrazovni”; a 9,9% kao “koristan”. Pored ponudenih, roditelji su samostalno navodili
sledece, veoma negativne reci: zaglupljujuci, prazan, nesadrzajan, siromasan, oskudan,
katastrofalan, brdo reklama, prevaziden, neorganizovan, nekvalitetan, dosada, besciljan,

nesvrsishodan.

Zadovoljstvo pojedina¢nim aspektima decijeg TV programa:
Roditelji ocenjuju decije TV programe dosta nisko, u proseku ispod ocene 3, bez
obzira o kom aspektu programa je re¢ (maksimalna ocena je bila 5):
- broj TV emisija za decu M=2,72
- uskladenost termina sa ritmom, potrebama i navikama dece M=2,53
- kvalitet sadrzaja M=2,39
- komunikacija sa decom M=2,53
- primerenost uzrastu i iskustvu dece M=2,58
- vaznost sadrzaja za razvoj M=2,72

- primerenost socio-kulturnom kontestu M=2,48
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- inkluzivnost u vidu raznolikosti glavnih likova M=2,65
- promovisanje vrednosti kroz glavne likove M=2,51.

Razlika u stepenu zadovoljstva kvalitetom TV programa izmedu roditelja razli¢itog
obrazovnog statusa statisticki je znacajna na nivou 0,01 (¥*=27,875, df=8) i ukazuje da su
roditelji viSeg obrazovnog statusa manje zadovoljni kvalitetom TV programa u Srbiji. Po
oceni primerenosti TV sadrzaja za decu drustvenim okolnostima u kojima zive, takode se
znacajno razlikuju roditelji razli¢itog obrazovnog statusa (na nivou 0,01 ¥*=21,860, df=8),
fakultetski obrazovani roditelji pokazuju veci stepen nezadovoljstva ovim aspektom decijih
TV programa.

Neki roditeljski odgovori:
“Nema novih, produkcijski modernih edukativnih emisija...”

- “Deciji programi se brzo zaborave i bez karaktera su...”

- “Domaci kanali su negledljivi!”

- “Domaci programi su previse staromodni, pa deca gledaju strane.”

- “O kom decijem programu govorite? To ne postoji!”

- “Deci pustam iskljucivo stare crtane filmove preko kompjutera.”

- “Program za decu nije kreativan i edukativan ve¢ je u najboljem slucaju zabavan, a
uglavnom je nasilan.”

- “Uticaj (TV emisja decijeg programa) je uglavnom izuzetno los, jer gube razliku

izmedu dobrog i loSeg.”

Koliko deca gledaju decije TV programe:

Cak 77% roditelja navodi da njihova deca prate programe na nekoj od televizija,
samo 7% navodi da ne prati, dok “ne znam” bira 10,9% roditelja. Naj¢esc¢e navode da je to
televizija “Ultra” (16,5%), zatim “RTS” (12,5%) 1 onda slede “Nickelodeon” 1 “Minimax” (po
10,4%), “B92” 8,5%, “Happy” 8,2% i ostale televizije u manjim procentima.

Nadzor nad decjim gledanjem TV programa;

Od ispitanih, 67,5% roditelja navodi da ne bira detetu Sta ¢e gledati, ali da prati Sta
dete gleda; ¢ak 20,1% navodi da deca sama biraju Sta ¢e gledati na televiziji; 32% navodi da
nije sigurno ili da ne zna koje emisije njegovo/njeno dete prati na televiziji; dok 56,4% kaZze

da zna koje emisije njihova deca prate. 51,8% roditelja istice da deca najcesce gledaju decije
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programe, dok 19,4% navodi da deca najéesée na televiziji prate one porgrame koje prate i
ostali ukucani, a 8% da im deca prate sve §to se daje na televiziji.

Zabelezena je razlika izmedu roditeljske Skolske spreme i vremena koje deca provode
pred televizorom. Ova razlika je, uz odredena ogranicenja, statisti¢ki znacajna na nivou 0,5
(x*=18,680, df=10) i1 krece se u pravcu da deca roditelja sa viSom Skolskom spremom manje

vremena provode gledajuci televiziju od dece roditelja sa nizom Skolskom spremom.

Koja je detetova omiljena emisija:

Skoro polovina roditelja ( 44,3%) navodi da je omiljena emisija njihove dece crtani
film “Sunder Bob Kockalone”; 17,2% navodi emisiju “Pri¢a iz Nepricave”, a 10,9% navode
“Strumfove”. Deca iz seoskih i prigradskih $kola dominantno gledaju crtane filmove, dok
raznovrsniji program gledaju deca iz gradskih sredina (pored navedenih prate i dokumentarni

program, obrazovni, sportski, itd.)

Na kojoj televiziji je najbolji de€iji program:

Roditelji navode da je televizija koja ima najbolji deciji program “RTS” (23,7%),
zatim “Minimax” (11,6%), “B92” (7%) 1 “Happy” (6,8%).

Roditelji su birali neSto drugacije od dece emisije za koje misle da njihova deca

najcesce gledaju

Tabela 2: Razlike izmedu roditelja i dece oko izbora najéesée gledane i najbolje

televizije

TV kanal Procenat roditelja koji Procenat roditelja koji Procenat dece koji navode da
navode da njihova deca | navode da je taj kanal je taj kanal najbolji
najcesce gledaju taj najbolji
kanal

RTS 12,5% 23%

Minimax 10,4% 11,6% 13,5%

B92 8,5% 7% 14,4%

Happy 8,2% 6,8%

Ultra 16,5% 12,9%.

Nickelodeon 17,5%
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Inkluzivnost decijih programa:

Sudeci po odgovorima roditelja, ovaj aspekt TV programa u Srbiji je najmanje
razvijen. Prisutnost likova koji pripadaju razli¢itim drustveno marginalizovanim grupama u
programima za decu roditelji ocenjuju prosecnom ocenom 2,29 (na skali na kojoj 1 oznacava
veoma retko, a 5 veoma Cesto) i to: osobe sa smetnjama u razvoju i invaliditetom: M=1,65;
rasne, nacionalne ili etnicke manjine: M=2,20; osobe iz ekonomski ugrozenih porodica:

M=252; osobe sa sela: M=2,72.

Kako unaprediti decije programe:

Jedna petina roditelja (20,6%) navodi da je vazno unaprediti kvalitet sadrzaja decijih
programa, a zatim primerenost uzrastu (15,7%) i raznovrsnost (14,8%). 10% roditelja navodi
da bi trebalo promeniti i raznovrsnost i brojnost i kvalitet i primerenost programa uzrastu i
socio-kulturnom kontekstu, kao i vaspitno-obrazovni potencijal ovih programa. Mnogi
roditelji navode da su deciji programi prepuni nasilja, komercijalnog sadrzaja (reklama) 1 da
nisu primereni uzrastu njihove dece. Svi roditelji smatraju da je obrazovno-vaspitni karakter
TV sadrzaja znacajan prostor za unapredenje TV sadrzaja za decu. Navode da je potrebno vise
nau¢no-obrazovnih emisija koje su prilagodene savremenom kontekstu i ne predstavljaju
samo reprize nekih ranije snimljenih emisija. Vecina roditelja, takode, navodi da su upravo te
ranije snimane emisije najkvalitetnije i najsadrzajnije i sa najveéim vaspitno-obrazovnim
potencijalom. Roditelji se istovremeno zalazu za produkcijski bolje programe na decijim
televizijama.

Neki roditelji navode 1 da su termini u kojima se prikazuju decije emisije precesto
neuskladeni sa dnevnim ritmom, navikama i potrebama dece, te da se neke emisije daju
prekasno noc¢u. Ono §to roditelji takode istiCu je da deca sve viSe vremena provode gledajuci
ili ucestvujuéi u sadrzajima koje pronalaze preko Interneta, a ne na televiziji. Vise roditelja
navodi da njihova deca ne prate kanale na kojima postoji deciji program, ve¢ da prate sportske
kanale, ili kanale o prirodi 1 Zivotinjama. Oni predlazu interaktivne emisije, kvizove kao i
emisije u kojima ¢e ucestvovati i deca i roditelji, koje mogu biti takmicarskog tipa, zatim
emsije o zdravim nacinima Zivota i o vrednostima kao $to su tolerancija i postovanje starijih.
Neki ispitanici isti¢u vrednost lokalnih televizija, jer prikazuju dogadaje iz lokalne sredine,

informativni su 1 prilagodeni kontekstu u kom deca rastu.
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2.3. Poredenje odgovora dece i roditelja

Stavovi dece 1 roditelja se znacajno razlikuju (na nivou 0,01) u pogledu dva klju¢na
aspekta TV programa: zadovoljstva TV programom i u pogledu vremena koje deca provode
pred televizorom. Deca pokazuju vece zadovoljstvo de€ijim TV programom nego roditelji
(¥*=257,588, df=5). Roditelji procenjuju da deca provode viSe vremena ispred TV nego Sto
to misle deca (¥*=68,401, df=5). I po izboru najbolje televizije deca i roditelji se razlikuju:
roditelji tvrde da je najbolja televizija “Ultra” i “RTS”, dok vec¢ina dece navodi da je to
“Nickelodeon”.

Znacajno se razlikuju deca 1 roditelji 1 kod pitanja o primerenosti programa koji deca
gledaju (ova razlika je statisticki znacajna na nivou 0,01 ¢>=88,134, df=5). Naime, deca cesce
navode da gledaju sve Sto gledaju 1 ostali ukucani, ili da gledaju sve na televiziji bez obzira da
li je re¢ o decijem ili programu za odrasle.

Roditelji i deca iz prigradskih i seoskih sredina bolje ocenjuju brojnost i raznovrsnost
TV kanala od populacije iz gradskih sredina, i ta razlika je statisticki zna¢ajna na nivou 0,01
(x*=28,774, df=4). Ovaj deo uzorka takode navodi kao najbolje televizije uglavnom one koje
imaju nacionalnu frekvenciju, a ne kablovske televizije (p<0,01, >=58,753, df=10).

Kada je u pitanju nadzor u gledanju TV sadrzaja, 1 deca i roditelji iz prigradskih i
seoskih sredina ¢es¢e navode da dete samo bira sadrzaje koje gleda, dok ispitanici iz gradske

sredine ¢esc¢e navode da roditelji pregovaraju sa decom o tome Sta ¢e gledati.
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PRILOG 1 : Opis emisija prikazanih tokom istrazivacke nedelje

RTS1

FAZONI | FORE- meSovita emisija domace proizvodnje. U korpodukciji RTS
proizvedena 2002. godine. U njoj ucestvuju deca, kao stalni glumci u stalnim rubrikama. U
jednoj od rubrika u interakciji sa grupom dece javna li¢nost objasnjava zanimljivu stranu svog
posla, dok u drugim rubrikama deca glume duhovite skeceve, bilo da u njima igraju sa
odraslima ili ne. Odredeni geografski pojam (Zlatibor, npr, o ¢ijoj flori u jednoj rubirci govori
biolog, a o strahu od pec¢ine kao uobic¢ajenog elementa planine govore deca sa odraslom
osobom) provlaci se kao lajt motiv kroz emisiju, ¢iji je jedan deo posvecen i odredenom
istorijskom liku koga u kostimu predstavlja glumac. Kroz emisiju deca i bend pevaju nove i
poznate decije pesme.

NEVEN- meSovita emisija za Skolski uzrast, u crno-beloj tehnici, podeljena na
rubrike: Saljive vesti, opisi zivotinja sa ovog podneblja, logicki zadaci reSavani kroz glumu,
istorija kroz zanimljive price iz proSlost, saveti za zdrav Zivot. Rubrike su ispunjene
humorom, interakcijom (s pauzama u kojima se o¢ekuje odgovor gledaoca), muzikom, ali i
arhai¢nim izrazima od kojih su mnogi danas nepoznati ¢ak 1 doraslim osobama. Proizvedena
je pre 40 godina.

KUCA ZA MASTANIE- u studiju govore stru¢njaci za razvoj deteta, umetnici,
naucnici, sportisti i deca. Deo je Obrazovno-naucne redakcije, ali visSe odgovara programu
posvecenom deci, nego decijem programu, jer se ucesnici razgovora, zapravo, obracaju
roditeljima.

PLAVA PTICA- mesovita emisija za skolski uzrast, nove proizvodnje, kroz koju
gledaoca vode Zenski lik Borka, muski Osman (ujedno pripadnik manjinske grupe) i Bojan i
pas Smuci. Takode je podeljena u rubrike- eksprimenti, na primer, podsti¢u interakciju. 1z
studija se ,,putuje* u druge geografske predele, ,,sa lica mesta“ reporter izveStava o
fenomenima, zanimanjima, dogadajima koji bi mogli da interesuju decu. U studiju gostuju
nadarena deca, koja govore o svom talentu, kao i plesne, muzicke i glumacke grupe dece.

PRICE 1Z NEPRICAVE- najgledanija de¢ija emisija u Srbiji, igrana je serija o
nepostoje¢em selu Nepricavi u kojoj pored odraslih glume i deca, a kroz koju su prikazane
zanimljive price iz zivota na selu. Sa elementima muzike, u¢enja i zabave, emisija prikazuje
vestine prezivljavanja i aspekte zivota na selu. U krupnom kadru glumac uéi grupu dece kako
da jednostavno naprave neki predmet (frulu, npr) . Emisija je proizvedena 1983. godine.
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PAZLIJIVKO- kratka forma animiranog filma, kroz koji se de¢ak ugi pravilima
saobracaja. Decak od 10 godina sam ide u $kolu i na tom putu svakodnevno prolazi kroz
razli¢ite nedoumice u saobracaju. Postoji 1 narator koji deci objasnjava situacije.

METLA BEZ DRSKE- igrana serija, kroz koju gledalac prati Zivote porodica nekoliko
drugara i njihovih komsija sa uobi¢ajenim zapletima, realnim situacijama u Zivotu dece
Skolskog uzrasta 1 nekoliko neuobicajenih karaktera. Proizvedena je 1991. godine.

TV ZABAVNIK- magazinska je emisija namenjena odraslima i deci Skolskog uzrasta
sa rubrikama 1 odraslim voditeljem koji ih najavljuje. Svaka epizoda ima odredenu temu (npr,
balet) u kojoj se objSnjava sta je ta pojava, poreklo i manifestacije, razgovara sa akterima i

predstavljaju zanimljivosti.

RTS2

Na RTS2 prikazane su jedine emisije dugometraznog dokumentarnog i obrazovnog
karaktera: ,,SAZVEZDE I LEGENDE® (domada proizvodnja, u formi pripovedanja
propracenog slikama o naSim saznanjima o zvezdama), ,,ISTORIJA SVETA* (strana), ,,1Z
ZIVOTA POZNATIH MATEMATICARA* (domaca, sa glumcima koji tumaée likove iz
zanimljivih delova Zivota izabranih matemati¢ara) i SKICE ZA PORTRET-NASI PRECI-
Jovan Cviji¢ (domace proizvodnje, za Skolski uzrast, price iz zivota prikazane kroz glumu 1
naraciju), te dokumetarni film o Gimnaziji u Orahovcu.

ZNAKOPIS- jedina emisija prilagodena deci sa smetnjama u razvoju, igrana je serija,
kroz koju se uci znakovni jezik, nude reSenja za moguce svakodnevne situacije i u kojoj
glavni tumaci uloga imaju probleme sa sluhom.

PLESNA AKADEMIJA- australijska igrana serija ¢iji glavni junaci, adolescenti,i
pohadaju akademiju plesa. Serija razraduje svakodevne problememladih i suocavanje sa tim
problemima (u posmatranoj epizodi devojcica je zbog zdravstvenih problema izgubila pravo
na Skolovanje, a roditelji 1 prijatelji joj pomazu da pronade drugi put). U seriji su prikazani
zivoti muskih 1 Zenskih likova, kao i razli¢itih rasa kako na ravnopravan nacin uc¢estvuju u
zajednickom Zivotu.

PRICE 1Z NEPRICAVE- opisane u kategoriji RTS1

ANA DOBRIC- animirana serija za najmlade, grupa prijatelja kroz avanture prolazi sa
poukama na kraju. U jednoj od epizoda suo€avaju se sa strahom od jednog filmskog lika tako
$to sami prave film, a u tome im pomaZe Anin tata. Spanske je proizvodnje (2011) i

sinhronizovan.
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SIRENE- igrana serija australijske proizvodnje o trima drugaricama koje vode tajni
Zivot, jer se povremeno pretvaraju u sirene. Tema je uobicajen zivot mladih i njihovi
problemi, sa dodatnim okolnostima. Svi su dobrog socioekonomskog staleza i medu njima
nema ugrozenih.

BANDOLERO- crtani film, sinhronizovan sa $panskog jezika, u kome je re¢ o
robinhudovskim poduhvatima jednog drumskog razbojnika, koji uzima bogatstvo od
vlastodrzaca i poklanja seljanima. Ovim filmom dominiraju karakteristike druge kulture (od
nosnje do obicaja), ali ve¢im delom je zastupljeno nasilje. Muski likovi su u njegovoj bandi i
jedna ravnopravna im zena.

ZANIMANJE DETE- kratkometrazni dokumentarni serijal, price o deci Skolskog
uzrasta, koja su ostvarila uspeh u nekoj oblasti nauke, umetnosti, sporta. U formi intervju deca
1 njihovi roditelji, brace, sestre, nastavnici i treneri govore o osobinama, zZivotu i uspesima tog
deteta. U prikazanim epizodama bilo je pripadnika manjinskih naroda u Srbiji (npr, Nemac),
ali ne 1 najugrozenijih. Kroz ispovesti deca na nacin prijem¢iv drugoj deci objaSnjavaju zasto
vole to u ¢emu su uspesni 1 nakoji nacin postizu taj uspeh.

PROVETRAVANJE- polucasovni informativni pregled zanimljivosti za mlade, koji
vodi redakcija mladih. Svako izdanje ima odredenu temu, a na kraju epozode emituej se
prilog o nekom poznatom stvaraocu.

NA SLOVO NA SLOVO- mesovita i igrana serija sa glumcima i jednom lutkom u
glavnim ulogama, moderne scenografije jedne neobi¢ne zgrade u kojoj Zive neobicni likovi.
Oni svi na svoj nacin uc¢estvuju u doCaravanju slova koje se uci kroz epizodu. Efekti i zvukovi
i muzika su moderni, a ritmovi su ustaljeni i situacije predvidive (ustaljen je raspored
dogadaja od pocetka do kraja). Domace proizvodnje 1 prilagodena je i za najmladi uzrast.

RAZLICITI, A ISTI- tokom posmatrane nedelje prikazana je epizoda iz OS Zarko
Zrenjanin u kojoj se opisuje proces ucenja i rada ucenika sa smetnjama u razvoju. Na
ohrabrujuc¢i nacin njihovi nastavnici govore o njihovim uspesima, a na kraju je prikazan i spot
(i pesma) koji su sami osmislili.

STOPERICA- emisija kratke forme u &ijem sredisu je jedan uspesni sportisa, koji
govori 0 svojim uspesima, a snimana je na treninzima i u svakodnevnim situacijama.

PLAVA PTICA- prikazana u kategoriji RTS1

PRICE O RECIMA- desetominutna igrana serija u kojoj glavni junaci (deca $kolskog
uzrasta) 1 njihovi prijatelji u bakinom i dedinom stanu na zanimljiv nacin otkrivaju svet

jezickih formi, idioma, izraza i izreka. Usput, a ne namerno, dobijaju znanja od svoje starijih.
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ZEBRA, ZNAK, SEMAFOR- proizvedena u koprodukciji sa MUP-om i AMSS,
igrana serija prati dvoje dece (deCaka i devojcicu) koji vole da voze bicikl, idu na izlet, sami u
Skolu 1 istrazuju, a da bi to uspesno postigli pravila saobracaja im objasnjavaju policajci ili
drugi odrasli kojima se saobracaj posao.

ZUJALICA- magazinska emisija kratke forme sa nekoliko priloga kao svojevrsnih
obavestenja o tome gde bi 1 ¢ime deca mogla da se okupiraju van Skole. Kakvim aktivnostima
bi mogla da se bave prikazuje se kroz primere, kratke informacije i najave dogadaja. Aktuelna
je emisija u ¢ijem srediStu je neki vazan dogadaj iz oblasti umetnosti, nauke, sporta. U ulozi
novinara su deca i pitanja koja postavljaju u prilozima su deci razumljiva. Jednom nedeljno
deca Salju svoje ideje na osnovu kojih se bira Sest najinteresantnijih ideja za priloge, a potom

se uz pomo¢ urednika pripremaju za razgovor 1 posao ,,novinara“.

RTV1

KAD ZAZVONI —magazinska emisija u kojoj dvoje voditelja (deCak i devojCica)
uvode u teme o kojima se u obliku priloga govori kroz ovaj informativni oblik emisije za
mlade. Ucelini se bavi problematikom odrastanja (npr, Velika zamka ,,lakih* droga- 0 temi
govore strucnjaci iz policije, bivsi ovisnici- muskarac i Zena, mladi o svojim problemima 1
razlozima zbog kojih njihovi vr$njaci ulaze u ovaj problem, o aspektima narkomanije-
psiholoskim, vr$njackim, zakonskim, zdravstvenim, potencira se opasnost lakih droga i
nepostojeca podela na lake i teske, 1 daju saveti u slucaju potrebe da se nekome obrate za
pomo¢; tema je u jednom delu pokrivena snimcima sa Youtuba, koji ne daju sliku
eksplicitnih scena drogiranja 1 nasilja, ali upuéuju na zakljucak da je kraj straSan). Rubrika u
kojoj lektor Kosta obrazlaZe neku od uobicajenih jezic¢kih dilema u srpskom jeziku,
zanimljiva je, a ne namece se kao lekcija. U rubrici ,,Moj izbor* predstavljena je, na primer,
jedna od srednjih skola kao moguc¢i izbor za decu. Sledi profil uspesnog deteta, u vidu
ispovesti. Nauc¢na kuhinja je rubrika za eksperimente, koje ,,kuvaju* dve odrasle glumice,
hemicarke. ,,Zanimljiva geografija“ je deo u kome mladi musSkarac kroz zanimljivosti detalja
objaSnjava geografske pojmove. Odrasli u ovo emisiji daju primer, a predstavljeni su
ravnopravno deci. Domace je proizvodnje i namenjena deci od 11-14 godina i starijoj.

MONSUNO - animirana serija strane proizvodnje, sinhronizovana na srpski jezik.
Grupa od petoro dece, predvodena decakom i uz pomo¢ njegovog oca, bori se protiv dejstva
materije nepoznatog porekla i njenih nuspojava. U osnovi je borba protiv zla i transformacija,

a namenjen je deci uzrasta od 7-10 ili 11-14.
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BEN 10- animirana serija strane produkcije o de¢aku koji dobija vanzemaljske
mogucnosti da se transformiSe u deset razli¢itih oblika u borbi protiv zla. OkruZen je stalnom
borbom, 1 uglavnom muskim likovima, te brzim i sloZenim efektima.

HAJDE SA MNOM U OBDANISTE- emisija domaée proizvodnje u kojoj deca iz
nekog od vrti¢a razgovaraju sa animatorom (o zimi, npr), iznose svoja razmisljanja na temu,
on im kroz pesmu daje odgovore, a deca objasnjavaju deci gledaocima svoje videnje pojave
(npr zasto padaju pahulje),od plastelina prave (zimske) predmete. U emisiji se, takode, daje
vreme gledaocu za odgovore kao 1 predlozi kako se prave stvari koje bi decu zanimale, §to je
¢ini interaktivnom.

PITAM SE, PITAM SE- polu¢asovna decja ekoloska emisija u kojoj se kroz ucescée
dece u nekoj aktivnosti (planinarenju, npr) zajedno sa odraslim objasnjava ta aktivnost.
Emisija ima naratora, u njoj se emituje insert iz nekog domaceg filma koji ima veze sa
temom. Deca na kraju prepri¢avaju steceno iskustvo. Obraduje teme u vezi sa prirodom,
Zivotnom sredinom, ponasanjem u prirodi 1 zdravom ishranom.

SKOLJKICE U PLAVOM je medunarodni muzicki festival za decu (ovogodisnji je
posvecen deci sa dijabetesom) ¢iji snimak je u nastavcima prikazivan na RTV1.

UVEK MEDALIJA je serija emisija o sportu domace proizvodnje. Tema svake emisije
je odredeni sport ( koSarka) o kome govore deca koja treniraju , sportisti 1 stru¢njaci, lekari i
treneri, prikazuju se zanimljivosti iz proslosti treninzi i na kraju saveti §ta je detetu potrebno
da bi trenirao taj sport.

ENERGIJA ZNANJA je emisija za mlade koju vode mladi, domaée proizvodnje i
prilagodena za uzrast od 11-14 i stariji. Tema emisije su uspesi mladih ljudi u znanju-
matematici, fizici... i u njoj se, u vidu ispovesti tih maldih uspe$nih ljudi, njihovih nastavnika,
prijatelja, roditelja, govori o tome kako se postize uspeh, Sta on podraazmeva i kako izgleda

dan jednog takvog mladog ¢oveka.

RTV 2
BEN 10- RTV1
PAZLIJIVKO- RTS1
HAJDE SA MNOM U OBDANISTE- RTV1
PITAM SE, PITAM SE-RTV1
FESTIVAL FOLKLORA- snimak nastupa decijih plesnih grupa
ENERGIJA ZNANJA- RTV1
SKOLIJKICE U PLAVOM- RTV1
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UVEK MEDALJA- RTV1
KAD ZAZVONI- RTV1

TV PRVA

VOLIM PRIRODU- dvanaestominutna magazinska emisija domace, nezavisne,
proizvodnje sa voditeljkom i temom za svaku epizodu, ali deca postavljaju pitanja odraslima u
vezi sa tom temom, koji im objasnjavaju na prijemciv nacin (na primer, sve u vezi sa
knjigom- kad je nastala, ko je stvara, ko je pisac, a ko izdavac, gde se prodaje, Cemu sluzi..).
Interaktivna je i sa u¢eS¢em dece, decaka i devojCica.

MUSTI- animirana serija strane produkcije o macku koji nosi haljinicu i sa svojom
porodicom pokuSava da odgovori na uobicajene decije dileme. Prilagoden najmladem uzrastu
I sinhronizovan.

HAPET]I- animirana serijama o zivotinjama na jednoj farmi, koje su zapravo krpene
lutke, a deci se docaravaju situacije u kojima se mogu naci s prijateljima i primeri kako se one

prevazilaze.

TV PINK

Snimak degijeg muzickog festivala ,,Carolija“

TV HAPPY | TV HAPPY KIDS

BEN 10- opisan pod RTV1

KUNG FU MAJSTORI ZODIJAKA- animirana serija strane proizvodnje o
avanturama decaka u susretu sa 12 zodijackih znakova koji predstavljaju kineski lunarni
kalendar. Upotrebljavajuci drevne borilacke vestine decak se bori protiv drevnog prorocanstva
0 propasti sveta i zlog tiranina.

FANTASTICNO PUTOVANIJE- avanture kineske flote koja je po naredjenju cara (pre
Kolumbovih otkri¢a) da bi proSirila njegovu vlast krenula na zapad. U susret novim kulturama
I tradicijama putuju muski likovi drevne civilizacije. Moreplovci se bore protiv morskih
dubina i zla u ovoj crtanoj seriji.

ZMAJEVI-METALNO DOBA- dva lika, princ i princeza, pokusavaju da spasu svet
ljudi i svet zmajeva od namere zle vestice da pokori sve svojim zlim silama. lako je pouka
ovog dugometraznog animiranog filma da je ljudski gresiti, borba traje najve¢im njegovim
delom, a naj¢esce koristeni termini su sila, snaga, magija, senka no¢i, gospodari no¢i, andeli
zla.
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MONSTER HAJ- animirana kratki serija, koji je sinhronizovan ali njegov naslov na
srpski nije preveden, pric¢a je o grupi devojCica- ¢udovista koje imaju moci svaka iz svog
»domena“ i1 koje nevolje resavaju uz pomo¢ tih moc¢i. One su posvecene svom izgledu, ali ne
izgledaju privlacno jer su drakule, vestice...Ovaj crtani prkosi uvrezenoj podeli na ruzne-zle i
lepe-dobre. Muski likovi su sporedni.

HANTIK- animirana serija o mladi¢u koji se odlucuje da krene u potragu za svojim
nestalim ocem kada dode do nekih otkri¢a iz preostalih oCevih stvari. Na putu mu se
pridruzuju istrazivacica i vuk, a vode gledaoce kroz pustolovine, legende, price i zaplete
nerazumljive mladim uzrastima i uglavnom svedene na borbu protiv zla.

PLANETA SIN- crtani film o de¢aku koji slu¢ajno sleée na drugu planet punu
komicnih karaktera i obrta, kakav je i sam. Zeli se predstaviti superiornim i dok ¢eka
popravku rakete koja ga je na to mesto dovela, upoznaje neobicne Zitelje (otac kralj, nije
svojoj ¢erki princezi ni do kolena, kao ni svojim slugama, ni ¢uvarima, a na izgled nijedan
stanovnik planeta ne li¢i na drugoga- razli¢itih su boja i oblika) Planeta Sin sinhronizovana je
tako da u crtanom postoji mnogo novih kovanica shvatljivih deci poput ,,hlebosurfovanje*
(surfovanje na hlebu), ,.kapobran®, ,,genijalijanac®...

GENERATOR REKS- mladi¢ sa mo¢ima transformacije, koji se bori protiv zlih sila
(zlikovac je svestenik) u ovom crtanom filmu koristi Zargon starijih tinejdZera
(sinhronizovano) poput iskuliraj, opusteno, brate. Uvoda u radnju gotovo da i nema i borba
pocinje odmah.

NINDZA KORNJACE- crtani film strane produkcije &etiri kornjace koje se bore
protiv zla transformiSuci se u ratnike. Imena su dobili po Cetiri velika italijanska umetnika,
imaju uéitelja- mudrog starog pacova i saradnicu devojku-novinarku. Svojim osobenostima se
smeju, isticu timski rad i prijateljstvo, pokazuju inventivnost u kreiranju stvari, ali serijom
dominira borba i ubistva.

ZEMLJA KONJA- animirani kratkometrazni film, sinhronizovan na srpski o grupi
devojcica €iji su najverniji prijatelji konji. One o njima brinu, jaSu ih 1 takmice se u jahanju, a
crtani u prvi plan stavlja takmicarski duh, odgovornost za uspeh i neuspeh i prijateljstvo kao
vrline.

BARBI KAO OSTRVSKA PRINCEZA-dugometrazni sinhronizovan crtani film, o
princezi izgubljenoj na ostrvu na koje slu¢ajno nailazi princ pustolov. Radnja se oslanja na
romantiku i privrZzenost princeze njenim prijateljima Zivotinjama koje se, kad ona pobedi

nameru jedne zle osobe da joj preotme princa koji je voli, sa njom sele na kopno.
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VINKS- grupa od Sest devojaka, vila u ovom se animiranom filmu bore protiv zla.
Osim natprirodnih mo¢i odlikuje ih prijateljstvo i odanost. One su prototip lepote i
zenstvenosti, a mracne sile su mahom simbolizovane u muskim likovima.

SABRININ TAJNI ZIVOT- kratkometrazna crtana serija o devojéici gimnazijalki,
koja vodi tajni zivot vestice (to su i zene u njenoj porodici). U sukob dolazi sa rodakom koja
je zla vestica, a zaljubljena je u njenog decka

TORK, SUMSKI VILENJAK- poluanimirani kratki format, u originalan snimak $ume
ulazi animirani junak i njegovi prijatelji, koji najmlade gledaoce sporim ritmom i jasnim
slikama upoznaju sa zivotom u prirodi i poukom .

DINO RATNIK- u ovoj animiranoj seriji mali ratnik i njegov prijatelj zmaj bore se
protiv zla zajedno sa drugim zmajevima, a njihov neprijatelj je Covek. Iako temom i slikom
pogodan i za mlade uzraste, u ovom crtanom filmu dominiraju kvalifikacije poput odvratno,
glupo, glup i naivan, ni$tarija...

LEGENDA O NESI- decak koji se bori protiv zla, vladara mora, predodreden je po
rodenju da to bude. U centru zbivanja u ovom kratkom crtanom filmu su borba pod vodom i
Nesine vestine u borbi.

MOCNI RENDZERI- igrana serija strane produkcije, sinhronizovana i sa mnostvom
efekata, u kojoj uloge tumace mladici i devojke razli¢itih rasa. Poenta zapleta je njihova
sposobnost transformacije u borbi protiv zla i timski duh.

BZZZ- kratki poluanimirani film, ¢ije epizode zapravo €ine inserte iz Zivota insekata.
Kruni kadrovi i animacija koja se dodaje na realnu sliku, kao i kratka forma, ¢ine ga
pogodnim za najmlae uzraste.

OKRSAJ ZIVOTINJA- dokumentarni program, strane produkcije u kome naucnici
simuliraju borbu zivotinja predatora i govore o tome. Ceo proces stvaranja te simulacije i

obracun tema su emisije.

TV B92

PINGVINI SA MADAGASKARA- animirana serija, sinhronizovana na srpski, sa
komi¢nim zapletima grupe pingvini (svi su muski likovi) medu kojima je jedan voda
(najlukaviji 1 mrzi lemure), a ostali su mu podredeni koji Zive u zoo vrtu u gradu i dolaze u
razmis$ljaju kao jedinica (zovu se Major, Vojnik...). Jedan medu njima je sklon da vidi dobro u
drugima i zbog toga je predmet nipodastavanja. U filmu postoji majmun, lik koji ne ume da
govori, ali je jedini koji ume da ¢ita u zoo vrtu. Dinamika radnje ne ¢ini ga pogodnim za
najmlade kao ni izrazi poput moronomera, gornje granice imbecilnosti, kraljevske guzotine.

70



STRUMPFOVI- crtani film o sitnim stvorenjima koji Zive u pe¢urkama i kojih
Gargamel, negativan lik, Zeli da se dokopa. Medu Strumpfovima je jedan Zenski lik, tipi¢an, i
stari mudri Veliki Strumpf. Prijateljstvo i lukavstva kojima slabiji pokusava da nadmudri
jaceg tema su serije.

SUNDER BOB KOCKALONE- animirani film o dobro¢udnom sunderu koji zivi na
dnu mora, a ¢iji najbolji prijatelj morska zvezda sporo razmislja, a komsija lignja je
mrzovoljan. Pod vodom se odvijaju avanture jos nekoliko junaka, medu kojima je jedan

zenski lik- veverica. Umereno koriS¢enje efekata Cini ovaj crtani pogodnim i za mlade uzraste.

KABLOVSKI EMITERI

Ultra

ANIMAL ATLAS- je dokumentarni serijal slika iz Zivota zivotinja iz dalekih predela.
Primeren je Skolskom uzrastu i zanimljivo isprri¢an kroz ulogu naratora u
dvadesetominutnom trajanju.

LEGENDA O CIMI je animirani petominutni film strane produkcije &iji junaci su
napravljeni od lego kockica. Cima je carstvo u kome Zive dobri i logi junaci, ¢ija borba oko
preuzimanja prestola neprekidno traje. Smesteni su drugo vreme i glavni motiv radnje je
prorocanstvo. Sinhronizovan je.

KOD LIOKO je crtani film francuske produkcija, o pet junaka koji putuje kroz virtuelni
svet 1 bore se protiv veStacke inteligencije. Oni su u adolescentskom uzrastu, pa su i tehnike,
jezik i radnja prilagodeni starijem razvojnom dobu.

KAKO DA DRESIRATE SVOG ZMAJA je animirana avanturisticka dugometrazna
komedija, prilagodena starijim uzrastima o prijateljstvu zmaja i ¢oveka , u mitskom svetu i u
vreme dok su te dve vrste zaracene strane.

B-DAMAN:- animirani film, japanskog porekla, ¢ijim sadrzajem dominira borba sa
neprijateljem i ¢udovistima. Zapravo i B-daman je humanoidna igracka, sa raznim borbenim
mogucnostima (shooting toy) ¢iji lik karakteriSe upravo balans, kontrola, mo¢, pucacki
dodaci.

MIA I JA- poluanimirani film, italijanske produkcije, koji pocinje kao igrani dok se
devojcica u glavnoj ulozi ne pretvori u svoje drugo ja i preseli u svet jednoroga, ¢arolija i
vilenjaka, u zemlju Sentopiu, koju je kao igricu kreirao njen tata pre nego $to je umro.

71



TOTALLY SPIES- crtani film za srednje razvojno doba, strane produkcije i
sinhronizovan. Tema je grupa drugarica $pijunki koje se bore protiv zla i poseduju razne moéi
strategije i transformacije u toj borbi.

Y U-GI-OH — animirani film, azijske proizvodnje, o decaku koji je otkrio vekovima
¢uvanu tajnu i uzbunio mracne sile. I sam je dobio natprirodne mo¢i i pocela je borba.

WAKFU-radnja ovog animiranog filma strane proizvodnje smestena je na ostvro, na
kome se junaci- decak i devojéica (pripadnici razli¢itih rasa) — a otelotvoreni u zivotinjskim
likovima sa ljudskim osobinama bore sa negativnim silama. Serija je komic¢na i isti¢e vrednost
prijateljstva.

THE GARFIELD SHOW- animirani je film po dijalozima, zapletu i humoru prilagoden
za starije uzraste. Prica je o neobicnom macku, preokupiranom hranom i njegovom vlasniku.

MOJA CUDOVISTA I JA- igrana je serija strane produkcije. Cudoviita su lutke
neobicnih bi¢a koje zive u podrumu kuée jedne devojcice i njene porodice. Dok pokusavaju
da ih sakriju od drugih, rpolaze kroz razne avanture prilagodavanja. Serija je sinhronizovana.

ZIVOT SA DECACIMA- igrana je polu¢asovna serija strane proizvodnje o
¢etrnaestogodiSnjoj devojcici koja Zivi sa tri brata i ocem. Duhovita je i prilagodena uzrastu
od 7 do 14 godina.

LIGA SUPERZLOCA je igrana animirana serija, strane proizvodnje, u ¢ijem sredistu je
parodija na svu borbu protiv zla koja dominira aktuelnim crta¢ima. Komiéni likovi ove serije
toboZ 1 sami pokuSavaju da postanu junaci borbe i u tom pokusaju obesmisljavaju borbu radi
borbe. Prilagoden je uzrastu od 7 do 14 godina.

ZOGARIJE- snimak takmicarskih igara za decu, jedini je program domace proizvodnje na
sva tri kablovska operatera. Takmicarski timovi uz posredovanje voditelja i u prisustvu

publike nadmecu se u vestinama i spretnosti na otvorenom.

Mini Ultra

MOJ MALI PONI je animirani film strane proizvodnje o gradu jednoroga i ponija,
obojnih u boje koje u realnom svetu ne postoje i koji zive sa ljudskim navikama: u kuc¢ama,
imaju hobije, druze se i igraju kao deca uz druge Zivotinje koje imaju iste navike. Prilagoden
je 1 najmladim uzrastima.

OKTONAUTI- sinhronizovani strani crtani film o junacima koji Zive na dnu mora i
otkrivaju tajne tog Zivota. Ovaj animirani film otkriva deci informacije o Zivom svetu u

okeanima.
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KLIFORD, VELIKI CRVENI PAS- crtani je film strane proizvodnje, o crvenom psu Koji
je jos 1 previse porasatao i njegovom vlasniku. Njegov obim vodi ga pred brojne poteskoce i
prednosti.

BEN I HOLI- igrana serija strane proizvodnje o dvoje drugara koji su, uprkos razlikama-
ona je princeza Malog kraljevstva, a on obican stanovnik, ona je vila, a on patuljak- verni
jedno drugom. To su toliko sitna bi¢a da ih ljudi ne primecuju. U neobi¢nom kraljevstvu, iako
postoji kralj, sve po¢iva na vrednim i odanim patuljcima.

WAYBULOOO- poluanimirani serijal britanske produkcije ¢iji glavni junaci, animirani
majmun, meda, macka i zeka- piplingsi- sa decom borave u prirodi- deca uc¢etvuju u Sumskim
igrama ovih zivotinja. Oni u prirodi, sre¢noj zemlji Nara, zajedno rade vezbe fiskulture,
plesu... Serija je prilagodena uzrastu do 5 godina.

AVANTURE CAKA I PRIJATELJA- crtana je serija o kamionima, takode, prilagodena
najmladima. Nema brzih efekata ni tonova, a Cak i druZina imaju osobine ljudi. Njihove
avanture opisuju mogucnosti u saobracaju 1 istiu prijateljstvo i timski rad.

U NOCNOJ BASTI- polunimirana serija, ¢ija radnja je smestena u de¢ije snove. Neobitne
lutke koje Zive u Sumi glavni su junaci, pored naratora. Govore neartikulisano i zapravo
oponasaju govor i gestove dece najranijih uzrasta. Teme su jednostavne, prijatne i mirne.

PCELICA MAIJA- glavni je junak igrane serije strane produkcije, koja na deci rpihvatljiv
naéin opisuje Zivot u péelinjim zajednicama, proizvodnju meda. Zivot u prirodi i Zivotne
vrline poput prijateljstva, upornosti, hrabrosti centralne su teme Majinih avantura.

ANIMAL ATLAS- opisan pod Ultra

OVO JE VELIKI SVET-/

SVET RECI- animirana serija strane proizvodnje, prilagodena predskolskom uzrastu, koja
kroz avanture jedne patke, praseta, medveda i druZine Zivotinja uci decu re¢ima. Kroz epizodu
¢ija tema se na deci prilagoden nacin i duhovito usloznjava oko znacenja neke reci, skupljaju
se slova 1 na kraju pravi re¢. Crtani je, medutim, sinhronizovan na srpski, a proizveden za
englesko govorno podrucje, pa deca na kraju Citaju rec¢ na engleskom.

CAGINGTON- crtana serija sinhronizovana na srpski o grupi vozova koji govore i
razmisljaju kao ljudi.

IZVESTAJ 1Z DZUNGLE- animirana serija, o dogodvitinama $umske druZine
predvodene komi¢nim pingvin koga su odgojili tigrovi, pa je zbog toga i sam tigrast, a on je

usvojio ribicu koja je, takode, tigrasta.
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DRUSTVANCE ZA DVORISTANCE- animirana je serija o Zivotinjama neobicnih, ali
neznih boja 1 oblika, koje, poput dece, razvijaju svoj svet maste u jednom dvoristu. Muzika je
jedn od glavnih elemenata ovog crtanog filma.

POKOJO je animirana serija o neobi¢nom decaku glinenog oblika, kojom dominiraju
jednostavni jednostavni prikazi i efekti. Fokus, uvek krupno usresreden na radnju jednoli¢na
pozadinai lagan govor naratora, ¢ine ovaj crtani film adekvatnim za najmlade uzraste.

MALA PRINCEZA je strani crtani film, prilagoden svim uzrastu od 7 do 11 i mladem o
neobic¢nom kraljevstvu, koje nije predstavljeno glamutozno i neobi¢noj devojcici princezi
nezainteresovanoj za sve $to se inace pretpostavlja da zanima i odlikuje jednu princezu. Ona
zeli da zivi Zivot obi¢nog deteta.

COSY CORNER- animirana serija kratkog trajanja, bez dijaloga i prilagodena svim
uzrastima. Centar duhovitog zbivanja je buva koja stalno bezuspeno i iznova pokusava da se

nahrani kozom i dlakama jednog psa.

Minimax

TOM I CAROBNO DRVO - interaktivni animirani film u kome se de¢ak Tom pretvara
magicnim pokretima u malog superheroja i radi sa decom vezbe fiskulture.

UCITE SA NODIJEM- sinhroniovani crtani film o de¢aku koji Zivi u jednom neobié¢nom
gradu, u kome su Zive i njegove igracke. Prilagoden je i najmladem uzrastu. Interaktivan je jer
se od dece o¢ekuje da kroz epizode uce engleski i ponavljaju reci sa Nodijem.

ARTUR- animirana serija o psu, koji personifikuje decaka bujne maste. U svakodnevnim
situacijama Zzivotinje su u ulogama.

DANNY | DADDY - animirana serija, za najmlade, ali za male crtace. Likovi
komuniciraju zvukovima i slikama, pogadanjem kroz faze pravljenja crteza. Na kraju proces
pravljenja crteza ponavlja u krupnom planu i od dece ocekuje ponavljanje.

BERNARD je strani crtani film, adekvatan i za najmlade uzraste o polarnom medvedu
koji se voli baviti sportom, ali je izuzetno nespretan. Njegovo dogodovstine su komicne i deci
u ranoj razvojnoj fazi, jer se baziraju na okretima, padovima uopste naglim i nepredvidivim
pokretima koji kod dece izazivaju smeh.

VREME JE ZA TIMIJA- animirani film bez teksta, u kome jagnje Timi na farmi prolazi
kroz duhovite avanture.

TOMAS | DRUGARI- animirana serija o vozovima i njthovim dogodovstinama na
prugama. Vozovi imaju ljudske karakteristike- u stanju su da misle, govore i resavaju
rpobleme, ali rade timski.
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ROUZIN SVET- animirana serija o krpenoj lutki koja §iri prijateljstvo sa drugim
igraCkama i biva joj uzvraceno.

SUPER TIM U AKCHJI- animirana serija strane proizvodnje o tri prijatelja, novajlije u-
policiji, vatrogasnoj stanici 1 hitnoj sluzbi- koji reSavaju probleme u mirnom gradu. Oni su
zivotinje sa ljudskim osobinama.

ROLI, MALI BELI AUTO- animirana serija strane proizvodnje o automobilu koji voli
sport, uziva u plesu igru, ¢esto gresi nenamerno, i ispravlja svoje greske.

MORSKE PRINCEZE- animirana serija o drugaricama pod vodom, koje su pola
devojcice, a pola morska bica.

BARBI-OSTRVSKA PRINCEZA- dugometrazni animirani film, sa Barbi u glavnoj
ulozi koja glumu devojku izgubljenu na ostrvu toko detinjstva. Kroz film Barbi, lajt motiv su
muzicke sekvence, a junakinja uskoro srece princa pustolova, zaljubljuje se u dolazi u dilemu
kako da napusti svoje prijatelje zivotinje. Osim toga porodica konkurentnte princeze Zeli da
Jjoj pokvari ljubav....Crtani film je romansirana bajka.

FRENKLIN I PRIJATELJI- animirani film u kome kornjaca i njeni prijatelji vode decu
krz Sumske avantura.

BIBI | TINA- crtana serija o tinejdzerkama drugaricama sa uobicajenim dilemama za to
doba, ali i dodatnom okolnos$¢u da jedna od njih ima ¢arobne moci. Jahanje im je stras, a u
centru zbivanja je porodica.

PAT | STAN- animirana serija o nilskom konju i psu, koji Zive u gradu zivotinja i prolaze
kroz avanture. Humor je prilagoden starijoj deci.

BIBI BLOKSBERG- crtani film, sinhronizovan, o dobroj i nestasnoj maloj vestici.

CAROBNICA LILI - crtani film o jo§ jednoj devojéici sa nadljudskim moéima koja
zajedno sa dinosaurusom koriste¢i knjigu ¢arolija putuje kroz istoriju i upoznaje slavna
predele, imena nauke i umetnosti. Crtani je edukativnog karaktera.

VATROGASAC SIMA- crtana pri¢a o heroju Simi, vatrogascu iz Plamengrada, koga
odlikuju hrabrost, upornost i druge vrline.

JAKARI- animirana serija o deaku Indijanacu, koji ume da razgovara sa Zivotinjama.
Dobio je dar zahvaljujuci trudu da ukroti jednog ponija, a u tome mu je pomogao mu orao.
Ume da prati tragove, a svoje vestine koristi da bi Stitio Zivotinje.

MADARSKE NARODNE PRICE- animirana serija sa centralnim mestom naratora. Re¢
je o pripovedanju tradicionalnih prica jedne manjinske grupe u Srbiji §to ovaj crtani ¢ini

retkim inkluzivnim. Iako je uraden zastarelim metodama komunikacije i prema zastarelim
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obrascima ponas$anja koji su nekada davno ispricani, ovaj crtani verodostojno ilustruje
autenti¢nost jedne kulture.

MARTA, PAS KOJI GOVORI- crtani film o psu koji je naucio da govori, jer je pojeo
supicu sa slovima.

TRENSFORMERSI- animirana serija o robotima koji se transformisu u oblike i veStine
po potrebi, koju zahteva neprekidna borba protiv zla.

KLUB KREATIVNE DECE- crtana serija za Skolski uzrast, koja promovisSe jednostavne
izume dece, koji se mogu ponoviti kod kuce. Interaktivna je i edukativna.

CAROBNE ZUBNE VILE- animirana serija o zubnim vilama koje sakupljaju mle¢ne
zube, nose i u svoju zemlju u kojoj od njih prave ¢arobni prah kojim posipaju decu koja peru
zube. Serija promovise zdravlje 1 higijenu.

TATONKINE PRICE- animirana serija o Sumskim Zivotinjama. Kroz $umu putuju mali
vuciéi, kojima pomaze da o svetu u¢e bizon Tatonka. Priroda je centar zbivanja ove price.

MIS SPAJDER I DECICA- crtana serija za najmlade, &ija tema je svet insekata. Kroz

avanture ,,dece* insekata i njihovih porodica deca se upoznaju sa ovim segmentom prirode.

76



